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POR EL MARCHAN-T

Se dice en
el mercado

“Ni por ética”
Luego de que el diario El Universal reve-
lará que el Secretario de Agricultura,

Ganadería, Desarrollo Rural, Pesca y
Alimentación (Sagarpa), Francisco
Javier Mayorga y su familia reciben apo-
yos millonarios a través del Programa de
Apoyos Directos al Campo (Procampo),
lo menos que pudiera uno esperar es que
renunciará a su cargo, pero no, ni
siquiera se inmutó, con total desparpajo
afirmó que no declinaría al subsidio a
pesar de ser servidor público “ni por
ética” dijo que lo haría. En efecto, no

tiene nada de malo ser funcionario y
recibir subsidio, pero en el renglón de la
ética si debería de entrar.
Según reveló la investigación, la familia
de Mayorga está inscrita al padrón de
Procampo desde 1995 y hasta el ciclo
primavera-verano de 2009, obtuvo un
millón 740 mil 654 pesos y bueno para
no dejar a nadie a fuera ¿por qué no?
también le entraron miembros del cri-
men organizado, para no decir que lo

hecho en México no es de buena calidad.
Sin tratar de hacer leña del árbol caído,
eso dicen, la Central Independiente de
Obreros Agrícolas y Campesinos, reveló
algo que ya para todos es conocido, que
24% de los productores inscritos se llevan
el 66% de los recursos. Ahora que avisen
en que fila formarse para estar entre esos
beneficiados.
Y como siempre tiene que haber un chivo
expiatorio en estas historias unos días

después fue despachada de su cargo
Graciela Aguilar Antuñano, quien fungía
como directora de Apoyos y Servicios a la
Comercialización Agropecuaria (Aserca),
dependencia encargada de otorgar el
subsidio, quien llevaba cinco años en su
cargo y 15 en la dependencia. Para no ser
mal pensados dicen que la liquidaron
con todas las de la ley. Pero eso sí, dejan-
do bien en claro que su salida no inclui-
ría ningún subsidio.

KARLA CALDERÓN

Las exportaciones manufactureras mexi-
canas experimentarán un crecimiento de
4.2%durante 2010, en buenamedida gra-
cias al avance de la industria automotriz
durante los próximos meses, según prevé
Banamex en su Reporte Económico.

“Para 2010 el clima de una mayor
competencia continuará siendo el reto
para los exportadores mexicanos, ya
que si bien los resultados en 2009 fue-
ron favorables, también lo fueron para
China, uno de los mayores competido-
res de los productos mexicanos”, pun-
tualizó el documento.

En este sentido, BBVA Bancomer a
través de su informe “Situación
México”, estableció que uno de los
factores para la recuperación de la
economía mexicana es la deprecia-
ción del tipo de cambio del peso, que
en términos nominales y frente al
dólar se ha depreciado 27% desde el

tercer trimestre de 2008. El reporte
agregó que en México las importacio-
nes tienen un peso relativamente ele-
vado no sólo en el PIB, sino en el con-
junto del proceso productivo de
muchas actividades, especialmente de
las más exportadoras.

Por su parte, en el Informe

Semanal de la Secretaría de Hacienda
y Crédito Público (SHCP), se estable-
ció que las exportaciones manufactu-
reras mexicanas reafirmarán su
mayor participación en el mercado de
importaciones de Estados Unidos, al
aumentar 1.0 punto porcentual en
2009 respecto a 2008.

Impuestos y energéticos los de mayor impacto

Afecta a comercio exterior escalada de aumentos
KARLA CALDERÓN

El incremento a los impuestos y energé-
ticos incidirá negativamente en el sector
exportador, al hacerlo menos competiti-
vo frente a países que cuentan con sub-
sidios y una menor carga fiscal, opina-
ron expertos y representantes de asocia-
ciones relacionadas con dicho rubro.

“Los efectos de los impuestos nos
van a hacer menos competitivos en el
extranjero; aunque podamos seguir
manufacturando, los consumidores de
otros países podrán optar por mercan-
cías más baratas o de economías
donde están bajando impuestos o tie-
nen programas de fomento a la expor-
tación en materia fiscal”, explicó Luis
Enrique Zavala, vicepresidente ejecuti-
vo de la Asociación Nacional de
Importadores y Exportadores de la
Republica Mexicana (ANIERM).

El ejecutivo refirió que los incre-
mentos contribuirán a retardar la recu-
peración interna, sobre todo en el rubro
del consumo local, tema fundamental

para estimular el empleo, “porque los
aumentos inciden, sin duda, en los cos-
tos de operación de las empresas.

“Es muy distinto a las estrategias
que se siguen en las economías de los
llamados países BRICS (países foco a
nivel mundial como Brasil, Rusia, India
y China)”, dijo.

José Luis de la Cruz, especialista en
Finanzas y Economía del ITESM
Campus Estado de México, opinó que
los incrementos en los costos también
pueden atraer efectos colaterales sobre el
sistema productivo. “Ello, porque al

tener un insumo que incrementa su
costo por los aspectos señalados, las
empresas que participan en el comercio
exterior se cuestionarán si este elemento
no se puede sustituir, y con ello, traerlo
de otro país, con lo cual finalmente se
afecta a la planta productiva nacional”.

Dijo que el escenario no es favora-
ble, pues se debe tomar en considera-
ción que las empresas nacionales ya
venían enfrentando un mercado con-
traído en 2008, que tuvo en 2009 una
mayor contracción.

“La falta de competitividad como
exportadores mexicanos, sin duda hace
que se pierda terreno en el ámbito inter-
nacional frente a países como Perú,
Brasil, China y Vietnam, entre otros”,
explicó. Para el investigador, no sólo se
trata de enfrentarlos en condiciones
desiguales en el entorno internacional,
sino incluso, en el mercado nacional,
propiamente.

Asimismo destacó que la política
fiscal aplicada en otros países, contras-
ta con la aplicada en México, ya que en

otros sitios se busca generar posiciones
más competitivas. Por ejemplo, China,
en 2009, buscó reactivar la inversión
en infraestructura, con la diferencia de
no solo construir carreteras, sino tam-
bién puertos, aeropuertos, ferrocarriles
y caminos, lo cual potencia la activi-
dad industrial.

El vicepresidente ejecutivo de la

ANIERM sugirió impulsar una políti-
ca fiscal que no sólo se enfoque en
bajar o subir impuestos, sino que esti-
mule la inversión, es decir, una estra-
tegia de comercio exterior integral y
“no una que privilegie los centavos
mexicanos, perdiendo los dólares que
pudiéramos obtener por las exporta-
ciones mexicanas”.

Prevén recuperación de exportaciones
manufactureras en 2010
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La política fiscal aplicada
en otros países, contrasta
con la aplicada en México,

ya que en otros sitios se busca generar
posiciones más competitivas”.

José Luis de la Cruz
Especialista en Finanzas y Economía
del ITESM Campus Estado de México
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