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Acuerdo fiscal
Panamá y México suscribieron un con-
venio para evitar la doble tributación y
prevenir la evasión fiscal, en una inicia-
tiva que apunta a la defensa de los servi-
cios financieros del país, informó la
Secretaría de Economía de México. La
estrategia busca la exclusión de este país
de las listas de paraísos fiscales, con el
consiguiente beneficio a la plataforma
nacional de financieros, legales, fiducia-
rios, comerciales y de transporte.

Primeros en hormigón
México fue el mayor exportador de barras
de hormigón en Estados Unidos con 12mil
695 toneladas métricas. Según los datos
publicados por la Comisión de Comercio
Internacional, las importaciones de barras
de hormigón en EU aumentaron 58% en
diciembre de 2009, para llegar a 19 mil
612 toneladas métricas, mientras que un
aumento de 167.78 por ciento se registró
en comparación a noviembre.

Más a Japón
La Secretaría de Agricultura afirmó que
podrán duplicarse las exportaciones de pro-
ductos perecederos y marítimos hacia
Japón. En una reunión de trabajo con el
titular de la Sagarpa, Francisco Mayorga, y
el embajador de Japón en México, Masaaki
Ono, solicitó el reconocimiento de su
gobierno como zona libre de Fiebre Porcina
Clásica para los estados de la región occi-
dental de México, a fin de que puedan ini-
ciar la exportación de carne de cerdo.

Exportan agroindustriales
Se estima que en los próximos tres años
las exportaciones agroindustriales crece-
rán a una tasamedia anual de 8.5 %, afir-
mó el subsecretario de Fomento de
Agronegocios de la Secretaría de
Agricultura, Pedro Adalberto González
Hernández. Resaltó que el país es el pri-
mer exportador hacia Estados Unidos de
cerveza, tequila y tomate preparado sin
vinagre, y el segundo abastecedor de con-
fitería sin cacao, chocolate, salsas, pro-
ductos de panadería y pastas alimenticias.

Libre
Abordo

Suecia traerá inversión en
infraestructura, salud y ambiente
KARLA CALDERÓN

Durante este 2010, las inversiones sue-
cas en nuestro país se concentrarán
principalmente en tres sectores: infraes-
tructura, salud y medio ambiente,
informó Robin Pettersson, director de
la oficina Comercial de la Embajada de
Suecia en México.

El funcionario adelantó a
Comercio T21 que en los próximos
meses, dos empresas dedicadas al des-
arrollo de sistemas de seguridad se ins-
talarán en territorio nacional.
Actualmente alrededor de 50 compañí-
as suecas permanecen en México.

Según datos de la Secretaría de
Relaciones Exteriores (SRE), Suecia es

el octavo inversionista en México entre
los países de la Unión Europea (UE).

Al ser un país con un mercado

pequeño, alrededor de nueve mil
millones de personas, esto ha provoca-
do que dependa en gran medida de sus

exportaciones, “alrededor del 50% del
PIB sueco proviene de la exportación”.

Además, y debido a la crisis finan-
ciera, el país europeo ha tenido que vol-
tear hacia otros mercados, como es el
caso de México y América Latina, pues
anteriormente el 80% de sus exporta-
ciones se concentraban en Estados
Unidos y el resto de Europa.

Desde la entrada en vigor del
Tratado de Libre Comercio entre
México y la Unión Europea
(TLCUEM), el intercambio comercial
entre ambas naciones ha crecido
66.5%, al pasar de 721 millones de
dólares (mdd) en 1999 a mil 200.6
mdd en 2008, con una tasa de creci-
miento anual de 5.7%, informó la SRE.

Robin Pettersson, director de la oficina Comercial.

Capacitará
Japón en
agricultura
urbana
COMERCIO T21

A través de la Universidad de Tokio,
se llevará a cabo en el Distrito
Federal el trabajo de asesoramiento
y capacitación para desarrollar un
programa de producción de alimen-
tos en terrenos urbanos.

El embajador de Japón enMéxico,
Masaaki Ono, anunció que próxima-
mente técnicos especializados en agri-
cultura urbana vendrán a la capital
mexicana para dar a conocer la técni-
ca para desarrollar la agricultura
urbana, que está dando importantes
resultados en la capital nipona.

La idea es efectuar labores agríco-
las en terrenos urbanos con un objetivo
comercial, es decir, que los productores
realicen la venta directa de sus cosechas
a los consumidores de la ciudad.

Además de que los compradores
puedan trabajar en la cosecha como
parte de las actividades de producción
de alimentos al interior de las ciudades.

Los terrenos urbanos con activi-
dad agrícola pueden utilizarse tam-
bién para inculcar en la población
citadina, particularmente en los
niños y en los adultos mayores, el res-
peto al campo y la producción de ali-
mentos para el autoconsumo, agregó.

En este sentido, el delegado fede-
ral de la Sagarpa en el Distrito
Federal, Carlos José Arroyo
Santiesteban, indicó que aunque en
la ciudad ya se tiene un programa
similar, es importante incursionar en
el desarrollo de la agricultura en áreas
mixtas, ya sean urbanas o rurales.

ENRIQUE TORRES

México yChile analizan en conjunto rea-
lizar alianzas empresariales para llegar a
mercados como China, Japón, India o la
Unión Europea, dijo Leonardo Banda,
director comercial de ProChile, órgano
de promoción comercial
del país sudamericano.

El funcionario
explicó a Comercio
T21 que en muchas
ocasiones las produc-
ciones por separado
son insuficientes para
responder a mercados
tan grandes, por lo que ya trabajan en
esa estructura comercial.

Agregó que para salir de la crisis
económica que se vive se debe traba-
jar en conjunto para llegar a nuevos
mercados, “México y Chile tienen
interés en recuperar las cifras, por ello

vemos como una oportunidad que
nuestras empresas generen alianzas,
que permitan unir producción y apro-
vechar las cadenas logísticas”.

Los acuerdos comerciales firmados
por Chile con México, uno de
Complementación Económica en 1992

y el Tratado de Libre
Comercio firmado en
1998, han sido factores
decisivos para el incre-
mento de las relaciones
económico-comerciales
entre los dos países.

México ocupa la
novena posición como

socio comercial de Chile y como desti-
no de las exportaciones chilenas, cap-
tando el 3.6% del total de los envíos y
el 6.8% del total de exportaciones no
tradicionales, según información de
la dependencia chilena.

“Haymuchosproductos chilenosque

tienen oportunidad, como los alimentos
gourmet, así como los vinos. También
hay espacio en el área industrial, textiles,
medicamentos, productos naturales, en
servicio con tecnologías de información y
en estudios de impacto ambiental. De
México a Chile bien se pueden importar
alimentos, sobre todo, productos prepara-
dos con valor agregado”, dijo.

Para ello, señaló, se debe trabajar
en mejorar la tramitología y avanzar
en la homologación de normas, para
hacer más eficientes los procesos de
comercio exterior.

México y Chile

Planean alianzas para
llegar a terceros mercados
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socio comercial de Chile

Objetivo: Asia y Europa

Interesa México a 27 empresas de Euskadi
KARLA CALDERÓN

Luego de la visita de una delegación de
empresarios vascos a México, se con-
cluyó que hay unas 27 empresas espa-
ñolas de esa región que analizan el
mercado mexicano para incrementar
su cartera de clientes y observan la posi-
bilidad de inversión e instauración.

La presencia vasca en México se
ha acrecentado 30% en los últimos
años, ya que alrededor de 160 empre-
sas se han asentado en territorio
nacional, principalmente en los secto-
res aeronáutico, automotriz y meta-

lúrgico, informó Fernando González,
jefe del área NAFTA de la Sociedad
para la Promoción y Reconversión
Industrial, (SPRI).

Y es que según el
funcionario, es en estos
ámbitos en donde
México ofrece una
mayor competitividad,
debido al potencial que
poseen los mismos. Esto,
aseguró, anima a los
empresarios vascos para establecer sus
negocios en el país. Dijo que la mayoría
de las firmas se concentran en los esta-

dos de Querétaro, San Luis Potosí y
Guanajuato.

Itzel Olague, directora institucional de
la Delegación del
Gobierno Vasco enMéxico,
refirió que las facilidades
otorgadas por el gobierno
nacional han permitido la
llegada demás compañías
vascas. Estableció que las
exportaciones de Euskadi
(como también se conoce

a dicha nación), con nuestro país tuvieron
un valor de 56millones de dólares (mdd),
y las importaciones, 49 mdd.Incrementa presencia vasca.

160
Empresas de capital
vasco operan en

México


