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EL PERIÓDICO DEL COMERCIO EXTERIOR
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HISTORIA DE ÉXITO

REYMONO, A LA
CONQUISTA DE NIÑOS
MEXICANOS
La innovación como clave para diferenciarse
del mercado, fue la estrategia de este fabri-
cante de juguetes didácticos e interactivos.

FAVORABLE PARA LA
RELACIÓN COMERCIAL
CON MÉXICO
La reelección de Evo Morales en la presi-
dencia de Bolivia podría ser una oportu-
nidad para incrementar el flujo de mer-
cancías y capitales.
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IMPULSARÁ AJUSTE
DE ARANCEL LA
EXPORTACIÓN DE
PLÁTANOS A LA UE
El acuerdo con países de Latinoamérica
permitiría a productores mexicanos incre-
mentar su presencia en el Viejo Continente.

FEMSA VENDIÓ POR
MALOS RESULTADOS:
ITESM
La crisis economía mundial, la recesión
en México y un manejo deficiente de la
empresa, motivaron la desincorporación
de Femsa Cerveza a manos de Heineken.
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APRUEBA CREACIÓN
DE COMISIONES
Para el CNIMME las nuevas comisiones
en el Legislativo favorecerán la competi-
tividad y reducción de costos logísticos.
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