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Uso de energía renovable en camiones, la tendencia

Pronostican cambios drásticos en logística y transporte
KARLA CALDERÓN

En un informe realizado por la firma
PricewaterhouseCoopers (PWC), se
establece que el cambio climático trae-
rá cambios significativos en el trans-
porte y la logística, por lo que será
necesario reformar a la industria en las
próximas décadas, sobre todo para
reducir sus emisiones de Bióxido de
Carbono (CO2).

Según el estudio denominado
“¿Cómo evolucionarán las cadenas de
suministro ante un mundo con limi-
taciones energéticas y bajas emisiones
de carbono?”, se augura en 2030 el fin
de la dependencia hacia el petróleo y
que el uso de las energías renovables
se habrá generalizado, además, el
número de vehículos crecerá conside-
rablemente; sin embargo, el consumo
de combustible y los gases efecto

invernadero se habrán reducido y los
avances tecnológicos permitirán el
funcionamiento de gran parte de los
vehículos con energía eléctrica.
También establece que habrá cambios
en el comportamiento del consumi-
dor, ya que se preocupará realmente
por el medio ambiente.

PWC indica que el transporte
representa más del 13% de las emisio-
nes de CO2 en todo el mundo y de ese

porcentaje, el que ocupa la mayor
parte es el autotransporte. Países
como China e India encabezan la
lista, en términos de tasa media de
crecimiento anual de las emisiones.
Asimismo estima que el costo para
mitigar el cambio climático será de
600 mil millones de dólares (mdd) a
nivel mundial. De dicha cifra, entre el
80 y 90% deberá ser cubierto por el
sector privado.Cambio climático costará 600 mil mdd.

CLAUDIA ACOSTA

Pese a que la empresa holandesa de
mensajería, paquetería y logística TNT,
cerrará el año, en términos globales, con
una disminución de volumen del 10%
en cuanto a envíos express, logró conso-
lidarse en América Latina con un movi-
miento aproximado de un millón de
toneladas y 18 millones de guías.

Rodrigo San Martín, director
comercial en Latinoamérica de la
firma, señaló que aunque la penetra-

ción en el mercado de América Latina
es modesta, pues por el momento sólo
poseen 4% del mercado, tienen la con-
fianza de que a través de las consolida-
ciones realizadas en países como Brasil,
Chile, Argentina y México puedan posi-
cionarse como la empresa líder en ser-
vicios de transporte terrestre.

“Esto va muy de la mano con la
estrategia de TNT de desarrollo de redes
terrestres en mercados emergentes, pues
ya tenemos la red más extensa en
Europa, así como en Asia y Medio Oriente

y queremos que la situación sea la
misma ahora en Sudamérica,” apuntó.

En el caso específico de México, la
alianza realizada hace año ymedio con la
empresa mexicana Redpack, les ha fun-
cionado muy bien, gracias a su flotilla de
poco más de mil vehículos, han logrado
cubrir gran parte del país y les permitió
movilizar paquetes desde 30 hasta 150
kilos con el servicio express.

“Nuestra intención es que en dos o
tres años estemos cubriendo el 15% del
mercado nacional”, dijo.

Logra TNT consolidarse en el mercado latinoamericano

Estiman captar 15% del mercado en México.


