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De las luces, ni sus luces

Importacion capta estrella

del arbo

CLAUDIA ACOSTA

En la actualidad, resulta casi imposible
imaginar la celebracion de las fiestas
decembrinas sin el drbol de navidad.
Diversos en formas, tamaios, colores y
orfgenes, hoy representan un punto de
encuentro y unién entre familias y
amigos, en casas, oficinas, talleres,
empresas, comercios, escuelas y espa-
cios ptiblicos tan importantes como el
Rockefeller Center, en Manhattan; la
Trafalgar Square, en Londres, o la
Marienplatz, en Munich.

Tan s6lo para este afio, seglin esti-
maciones de la Comision Nacional
Forestal (Conafor), la demanda de
drboles naturales serd de aproximada-
mente 1.8 millones de ejemplares, de
los cuales entre 600 y 800 mil serdn
provistos por la produccion nacional, lo
que generard una derrama econdmica
a nivel nacional de cerca de 250 millo-
nes de pesos. El resto serd de importa-
cién, un rubro que ha crecido en los
tltimos aflos, ya que alcanzo 1.2 millo-
nes en 2008, cantidad superior en un
15% a la que se presentd en 2007.

El déficit que nuestro pafs presenta
se da por lo diffcil que resulta para los
productores nacionales competir con los
precios de importacion, por el subsidio
que se otorga a productores de pases
como Estados Unidos y Canad. Por ello,
para 2010, la comision aumentard el
monto de los estimulos a cinco mil hec-
treas, con lo que, de acuerdo con ese
organismo, se podrfa abastecer al mer-
cado nacional y exportar los excedentes
hacia el mercado centroamericano e
incluso al sur de Estados Unidos, dijo
Carmelo Herndndez Pérez, subgerente
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Solo 40% es produccién nacional.

de plantaciones forestales comerciales
de la Conafor.

No obstante los apoyos oficiales,
para los productores nacionales de
drboles de navidad, resulta complicado
competir. Carlos Almeida Garcfa, presi-
dente de la Asociacién de Productores de
Atboles de Navidad del Estado de
México, sefiald que a los encargados de
las plantaciones nacionales les cuesta
en promedio 375 mil pesos mantener
una hectdrea al afio, lo cual necesaria-
mente eleva el costo que tiene que pagar
el consumidor final.

Esferas: ;negocio redondo?

Las esferas navidefias, uno de los adita-
mentos imprescindibles de los drboles
de navidad, comparten el nicho de
oportunidad que plantea la vasta
demanda en el pas. Sin embargo, pare-
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ce ser que sus productores comparten
también algunos problemas.

Carlos Cabral, director de Turismo
del municipio de Chignahuapan,
Puebla, lugar donde se produce la
mayor cantidad de esferas en el pafs,
(fabrica alrededor de 70 millones de
unidades al afio y cuenta con 400 talle-
res dedicados a esa labor, la mayorfa
son familiares), comenté que el afio
pasado “bajé un poco la venta de esfe-
ras por la situacién economica que atin
se vive y por la competencia que hay
con los productos chinos”.

En una investigacién de campo
realizada Comercio T21 en varias
tiendas departamentales, se pudo cons-
tatar la ausencia abrumadora de esfe-
ras nacionales y el dominio de las
importadas. A esto debe afladirse la des-
igualdad en los precios. Por ejemplo,

un paquete de ocho esferas fabricadas
en Estados Unidos tiene un costo de 89
pesos; un paquete de esferas chinas con
38 unidades, estd en 253 pesos, mien-
tras  que los productores de
Chignahuapan ofrecen un paquete de
30 esferas de vidrio soplado en 45 pesos.

Luces...brillan por su ausencia
Por lo que hace a las luces navidefias —
otro complemento imprescindible del
arbol de navidad— la produccién
nacional no parece pintar bien, debido,
basicamente, a la hegemonfa de los
productos extranjeros en el mercado
mexicano.

Un recorrido por distintas tiendas
departamentales y de autoservicio, asf
como mercados sobre ruedas, permi-
ti6 testificar la ausencia de marcas
nacionales de luces navidefias. Las
importadas son en su mayorfa prove-
nientes de China, aunque también las
hay de Estados Unidos. Los precios
van desde los 35 pesos, en el comercio
informal (serie de 100 luces de colo-
res); hasta 250 pesos en el formal
(serie de 100 luces).

Pese a la invasion fordnea de este
tipo de productos, y su extensién dentro
del mercado formal pero, sobre todo,
del informal, pudiera representar un
riesgo a la seguridad de las familias que
los consumen. Ante esta circunstancia,
la  Procuradurfa  Federal — del
Consumidor (Profeco) recomendd que
en materia de seguridad los consumi-
dores slo utilicen productos que osten-
ten la contrasefia NOM (Norma Oficial
Mexicana), para evitar que las luces
puedan convertirse en un riesgo para
ellos y sus familias.

Alcanzara nochebuena
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La produccion de flor de nochebuena
serd de mds de 20 millones de plantas
terminadas en diferentes presentacio-
nes, con un valor comercial de 400
millones de pesos; esta actividad genera
tres mil 200 empleos directos y nueve
mil 600 indirectos, informé la
Secretarfa de Agricultura, Ganaderfa,
Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion
(Sagarpa).

La produccidn en este afio es simi-
lar ala de 2008 y superior a la de 2007,
cuando se produjeron 15 millones de
plantas, lo que significa un crecimien-
to de 30 por ciento.

400 mdp en valor de merca_do

GEEAGT LT

Listas 20 millones de plantas para temporada.

Los principales estados productores
son Morelos, con seis millones de plan-
tas; Michoacdn, cinco millones; Distrito
Federal, tres millones; Puebla, 1.5

millones, Estado de México, 1.2 millo-
nes; Jalisco, un millén, y Veracruz,
Querétaro, Guanajuato, Chiapas y
Guerrero, en conjunto con 2.3 millones.

Segin informacion de Sagarpa, se
tienen registrados mds de 2 mil pro-
ductores en todo el pafs, siendo
Michoacdn el que concentra el mayor
ndmero, con alrededor de 600; le sigue
Morelos con 150.

Con mds de 30 variedades y diversi-
dad de colores, esta flor originaria de
Meéxico y de alto aprecio en la tempora-
da navidefia, se presenta desde macetas
de tres pulgadas, hasta macetones en
contenedor de 14 y 16 pulgadas; las dis-
tintas presentaciones hacen posible una
mejor comercializacion por parte de los
productores.

A nivel mundial, la flor de noche-
buena se cultiva en varios paises, al ser
reconocida como sfmbolo mundial de
la navidad. Los principales son: Estados
Unidos, Costa Rica, Unién Europea
(Francia, Alemania, Italia y Espafia) y
Meéxico. Se estima una produccién
mundial de mds de 500 millones de
plantas terminadas.
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Cemex sufre fractura

La empresa mexicana Cemex informd
a la Comision de Bolsa y Valores en
Estados  Unidos ~ (Securities and
Exchange Comision) que al cuarto tri-
mestre registrard una pérdida de 446
millones délares por la venta de sus
operaciones en Australia. El pasado pri-
mero de octubre la cementera concluyd
la venta de sus operaciones en
Australia, con su competidor, el grupo
Holcim, por mil 700 millones de déla-
res. Seglin analistas, Cemex arrastra
una pesada carga, tras la compra de
Rinker en Australia en 2007.

Llega a Tijuana, Fisher & Paykel
Con una inversién de 16 millones de
dolares, la empresa de Nueva Zelanda,
productora de articulos médicos,
Fisher & Paykel, anuncio el inici6 de
sus operaciones en una planta que
instalardn  en  Tijuana, Baja
California, en marzo de 2010. La ope-
racién va enfocada sobre todo al mer-
cado de exportacion a Estados Unidos.
El gerente de la empresa, Larry
Gibbons dijo que de entrada genera-
rdn con 200 empleos directos.

Invertira IBM 20 mdd

La fabricante de equipo de computo
IBM invertird 20 millones de d6lares
en su planta de Jalisco, para la manu-
factura de un dispositivo de almacena-
miento con capacidad para 180
Terabytes, con base en tecnologia de
disco duro. La solucién permitird a los
clientes obtener un ahorro de energfa
del 80% y una reduccion de costos ope-
rativos del 70%, sefiald Hugo A.
Santana Londofio, presidente y geren-
te General de IBM México y
Centroamérica.

Se encuentra Encantada

La empresa canadiense First Majestic
inauguré su planta La Encantada, la
cual estard dedicada al procesamiento
de oro y plata en Ocampo, Coahuila.
Tuvo una inversién de 280 millones de
pesos. La factorfa tienen una capaci-
dad de produccién de tres mil 500
toneladas diarias; esta mina prevé ele-
var su eficiencia de operacién e incre-
mentar sus ventas en un 40% para
2010. La inversion se suma a los 200
millones de délares que esta empresa
ha invertido en México en los tltimos
cinco afios.

Mas baja que alza: Moody’s

La agencia calificadora Moody’s rati-
fico la calificacion “Baal” de
México, equivalente a grado de inver-
sion, “Si algo pasa con México, es
mds probable que sea una baja de las
calificaciones que una mejora”, afir-
mé la agencia de calificacién en
Nueva York. Moody’s estima que la
economia mexicana crecerd un 3,5
por ciento en el 2010, tras una pro-
bable contraccion de un 7,5 por cien-
to este afio.



