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Espera 30% de incremento en 2010

Se la juega Cartamundi en

ENRIQUETORRES

La firma fabricante de naipes
Cartamundi se la juega y en
enero proximo abrird un nuevo
complejo industrial en la
Ciudad de México, que le permi-
tird aumentar un 30% su capa-
cidad de produccién para el pré-
ximo afio, que ahora es de seis
millones de cartas anualmente.

José Manuel Skorlich, direc-
tor general de Cartamundi de
México, comentd que “el creci-
miento sostenido del 48% del
2008 al 2009 nos llevd a mudar-
nos a un espacio de mayores
dimensiones, lo que nos permi-
tird optimizar la produccién de
las barajas y ampliar nuestra
linea de productos para el mer-
cado del entretenimiento. Para
ello hemos canalizado una inversién de
un millon y medio de délares en los lti-
mos dos afios”.

José Manuel Skorlich.

El empresario explico que en una
crisis financiera, “un producto barato
para el entretenimiento son las cartas,

por ello el crecimiento”, dijo.

En la nueva fibrica, que
serd tres veces mds grande que
el complejo actual, al pasar de
mil a 2 mil 800 metros cua-
drados, incursionard en otras
lineas de negocio como juegos
para niflos, productos con
licencia, cartas coleccionables,
asf como fichas, dados, cubile-
tes, backgamons y dominds.

Asf, a partir de enero pro-
ducirdn barajas con licencias
internacionales de la firma
Disney — Pixar, las conmemo-
rativas a la Copa Mundial de
futbol FIFA Sudfrica 2010 y al
resurgimiento de James Bond,
las cuales se unen a las ya exis-
tentes de Star Wars, Indiana
Jones y Hannah Montana.

Al respecto, Skorlich dijo
que con las nuevas lineas de negocios,
espera aumentar su mercado en un 30%
en 2010 y tener un incremento promedio

Mexico, abre nueva planta

anual del 10% en los siguientes dos afios.

“Nuestro negocio va enfocado al
cliente Premium, aunque hemos lan-
zado la baraja espafiola Torredn, para
combatir la piraterfa y el contrabando,
sobre todo del mercado chino”, dijo.

Por la crisis financiera se vieron
afectadas sus ventas, sobre todo en el
caso de la exportacién, donde en prome-
dio tenfan ventas anuales que llegaban
al millén de délares, “sin embargo este
afo fueron solo del 30%, porque nuestro
producto se vende en la comunidad his-
pana de Estados Unidos, la cual se ha
visto afectada en su economfa”.

Los estudios que ha realizado la
firma a nivel mundial estiman que el
mercado de barajas en México puede
valer aproximadamente 90 millones de
pesos, del cual Cartamundi de México
tiene el 47% en la fabricacidn de juegos
de cartas de linea y el 95% en la venta
de naipes publicitarios. Sus principales
productos son: Faisdn, As de Oro,
Loterfas Leo, Pavo Real y Torredn.

El mas grande de América Latina

Tiene México laboratorio
de clones de plantas

LUIS ALBERTO ZANELA

Ubicado en Tapachula, Chiapas,
Agromod es el laboratorio de micropro-
pagacion de plantas mds grande de
América Latina. Cuenta con una capaci-
dad instalada de 12 millones de clones,
pero por el momento s6lo produce seis
millones anuales de especies de banano,
agave y varias plantas ornamentales.

José Antonio Mena, jefe de ventas de
la divisién In Vitro de Agromod, comen-
t6 2 Comercio T21 que el proceso de
clonacién sirve para garantizar la cali-
dad excepcional del producto, en proce-
50 de maduracién en invernadero.

Las plantas de banano, pldtano y
agave que produce Agromod, se distribu-

Clonan semilla de banano y agave.

yen en Méxicoy se exportan a Guatemala,
Honduras, Panamd y proximamente a
Costa Rica. En el caso de Guatemala, se
logran enviar hasta 700 mil unidades.

“Necesitamos exportar mds de 40 mil
unidades para que la logfstica sea eficien-
te. Si se tradujera a contenedores, preten-
demos consolidar con el inicio de nuestra
temporada fuerte en abril, 100 mil unida-
des de exportacidn, que es el cupo de un
TEU” indicd José Antonio Mena.

Para el mercado local, Agromod
surte de plantas de agave a la tequilera
Sauza, con 100 mil unidades a la sema-
na, lo equivalente a un contenedor.

Cabe destacar que dichas plantas
deben pasar primero por la fase de In
Vitro, que es la duplicacidn, ademds de
otra que es de adaptacion en inverna-
dero; posteriormente se envian a las
empresas para que implementen una
tercera fase, que es la plantacion hasta
la maduracién, proceso llamado
endurecimiento en vivero.

El precio de lista para un pedido
de plantas de agave mayor a cien mil
unidades es de 0.94 centavos de ddlar,
unos diez pesos. En el caso del banano
y platano, el costo es de alrededor de
ocho pesos; si los pedidos se convierten
en contratos de cuatro aflos, que es el
periodo que maneja Agromod, el costo
por unidad baja considerablemente.

Innovadoras joyas con base de barro.

Le ponen corazon al barro

CLAUDIA ACOSTA

Cuando se juntan una mala situacion
econdmica y el hambre, la cabeza
empieza a idear soluciones que de
alguna manera sean la respuesta a
cualquiera de estas dos situaciones.
Ese fue el caso de la empresa De cora-
z0n mexicano, joyerfa hecha de
barro de manera artesanal.
“Buscamos darle un plus al trabajo
artesanal, y de ahf se nos ocurrié darle
un toque artfstico, no sélo con la inten-
cion de mejorar la pieza, sino también
para que pudiera entrar a un medio
comercial diferente en donde pueda ser
apreciado al interior de la Reptiblica e
internacionalmente”, sefialé Claudia
Ldpez, directora creativa de la compaifa.
La elaboracién de cada pieza inicia
con la eleccién de la arcilla para que
tenga durabilidad pues la joyerfa es un
producto utilitario y debe contar con
cierta resistencia. Después se realiza el

disefio, el cual puede variar en 300
modelos diferentes.

“Lo mismo tenemos variedades
para jovenes, que para profesionistas o
mujeres maduras”, apuntd.

La comercializacion la realizan a
través de joyerfas del Distrito Federal,
Puebla, Querétaro y Monterrey.

Por lo que se refiere a las exporta-
ciones, los productos De corazin
mexicano, también han encontrado
un mercado de oportunidad, sobre
todo via Internet, pues a través de
intermediarios lograron colocar las
piezas de joyerfa en Espafa y Francia.

Aunque por el momento no cuen-
tan con un catdlogo via web, pues no
quieren arriesgarse al plagio o la pira-
terfa, sf tienen pensado utilizar este
medio para impulsar la venta en
linea, pues Claudia Lopez sefialé que
por el momento sélo ha servido para
crear un vinculo que permita el con-
tacto personal.
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Brasileiia Unigel con Pemex

Petréleos Mexicanos (Pemex) anunci6
un acuerdo con la brasilefia Unigel
Quimica, la cual invertird 20 millones
de ddlares, para reactivar la produc-
cién de acrilonitrilo en el complejo
petroquimico Morelos, en Veracruz. La
petrolera mexicana invirtié unos 5.2
millones de ddlares para generar las
condiciones que permitieran recibir
las inversiones de Unigel, indicd el
comunicado. El acrilonitrilo se utiliza
ampliamente en “la industria del
pldstico, fibras textiles sintéticas y
acrilicas, sellos, empaques, resinas,
entre otros”.

Se nutre Nutrisa

En el primer trimestre de 2010 comen-
zard a operar en Chalco, Estado de
México, la nueva planta de Nutrisa, en
la cual invirtieron 28.5 millones pesos.
La empresa lider en comercializacién
de alimentos naturales destaca que a
pesar de la crisis el grupo logrd resulta-
dos positivos este afio. La firma prevé
abrir en breve 12 puntos de venta en el
pais, de los cuales cinco serdn franqui-
cias, mientras que para 2010 anticipa
operar 40 tiendas mds.

Otra de Ford

Con una inversién de 838 millones
de ddlares, la automotriz Ford inau-
gurd una planta de motores a diesel
en Chihuahua, cuya produccién
estard dedicada 100% a la exporta-
cién, principalmente a Estados
Unidos y en menor medida a Gran
Bretafia. Ahi se producirdn 200 mil
motores diesel 6.7 V8'y 4.4 V8 para la
aplicacién en motores ligeros, lo que
permitird incrementar el potencial de
la empresa en México a 428 mil
motores por afio.

Invierte minera 240 mdd

La minera canadiense Agnico Eagle
extraerd alrededor de 41.8 millones de
toneladas de oro y plata en su nuevo
complejo, Pinos Altos, en Ocampo,
Chihuahua, de una planta que inau-
gurd con una inversién de 240 millo-
nes de délares. La mina tendrd una
capacidad de procesamiento de 4 mil
toneladas diarias en sus dos operacio-
nes: subterrdnea y a cielo abierto,
segtin un comunicado de la Secretaria
de Economfa.

BID préstamo de 301 mdd

El Banco Interamericano de Desarrollo
(BID) anuncié la entrega de 301
millones de d6lares a México para pro-
yectos de inversion para pequefias y
medianas empresas (Pymes), en espe-
cial del sector petrolero. Los fondos
serdn  gestionados por Nacional
Financiera, que deberfa poder otorgar
un promedio de 150 nuevos préstamos
anuales. El objetivo de cara a 2012 es
incrementar la parte del mercado de
suministros petroleros en manos de las
Pymes, del 35 al 37 por ciento.



