Por crisis financiera y falta de apoyos al sector.

En la Ciudad de México

Bajan la cortina 12 mil
micro y pequenas empresas

LUIS ALBERTO ZANELA

Durante los tltimos seis meses del afio,
alrededor de 12 mil micro y pequeflas
empresas en el Distrito Federal “bajaron
la cortina” debido a la crisis econémica y
la falta de apoyo hacia ese sector, indico
el presidente de la Cdmara de Comercio,
Servicios 'y ‘Turismo en Pequefio
(Canacope), José Caudillo Herrera.

Sostuvo que esto representa la pérdi-
da de mds de 36 mil empleos, ademis de
generar un incremento del 50% respecto
al total de negocios que cerraron en
2008, que fueron aproximadamente
ocho mil, de distintos giros.

“Con base en un estudio que realiza-

mos, 12 mil micro y pequefios empresarios
tuvieron que bajar la cortina, pero existe el
riesgo de que el 52% de los encuestados
también lo haga” detallé Caudillo.
Argument6 que muchos de los nego-
cios que han sucumbido ante la debacle
financiera, debieron cambiar de giro, sin
embargo, otros tantos han migrado hacia
la informalidad, lo que a su vez provoca
una baja en la captacién de impuestos.
En ese sentido, Caudillo Herrera criticd
el alza de impuestos, ya que -menciong-
los negocios no pueden incrementar los
costos de sus productos porque pierden
competitividad, entonces, lo tnico que
hace este tipo de medidas es empobrecer
més a los micro y pequefios empresarios.

KARLA CALDERON

Ya que alrededor del 70% de los alimen-
tos en México deben pasar por alglin
centro de abasto, es necesario renovar
sus instalaciones y fortalecer su compe-
titividad ante los cambios en el compor-
tamiento del consumidor y el crecimien-
to de los supermercados, advirtié Alonso
Villasefior, Secretario de Desarrollo
Econdmico del estado de Nayarit.

El funcionario explicé que de no
revertir esta situacion, en seis afios la
participacién en el mercado de las tien-
das de autoservicio se incrementard de
42.9%, a 54%, lo que afectard severa-
mente a estos centros, los cuales gene-
ran un millon y medio de empleos
directos, y tres millones indirectos, ade-
més de que en varias ocasiones son la
tinica opcidn de canal de comercializa-
cion de pequefios y micro productores.

Por ello, adelant6 que la Asociacion
Mexicana de Secretarios de Desarrollo
Econdmico, (AMSDE), ya presentd una
propuesta a la Comisién de Economfa
de la Cdmara de Diputados, para la cre-
acién de un programa denominado
Proabasto, el cual tendrd el objetivo de
mejorar la competitividad de estos
sitios, mediante la implementacion de
tecnologfa y sistemas logfsticos.
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Urge renovacion
de centros de abasto

Alfredo Neme Martinez, presidente de la Confederacion Nacional de
Agrupaciones de Comerciantes de Centros de Abasto (Conacca).

Por su parte, Alfredo Neme Martinez,
presidente de la Confederacion Nacional
de Agrupaciones de Comerciantes de
Centros de Abasto (Conacca), destacd que
para competir contra las tiendas de auto-
servicio, los centros de abasto requieren de
una profunda modernizacién, tanto en

materia de infraestructura interna, como
de logistica, ya que son la columna verte-
bral de la cadena alimentaria en México.

El ejecutivo explicd que existen
alrededor de 90 puntos mayoristas en el
pais, de los cuales 64 corresponden a
centros de abasto.

HISTORIA DE EXITO

Desarrollan artesanos mexicanos loza sin plomo

e,

Técnica que se utiliza en porcelana china.

CLAUDIA ACOSTA

A 10 minutos de la carretera a Monte
Albdn, muy cerca de la ciudad de la
Oaxaca, estd un taller familiar llamado
Alfarerfa Mexicapam, dedicado desde
hace cuatro generaciones a la creacién de
piezas de barro de manera artesanal. Y
desde hace 10 afios fabrican la Loza
Chdvez, una vajilla vidriada sin plomo.
Socorro Aquino Pacheco —quien fabri-
ca junto con su esposo e hijos este produc-
to—es la represente social que le dio vida a
este proyecto. En ese sentido, comentd que,
aunque ya tiene una década dedicandose a

esta labor; fue hasta hace seis que le surgi6
la idea de buscar un producto que pudiera
funcionar como sustito del plomo para la
fabricacion de loza y que a la vez mantu-
viera el buen estado de las piezas. Fue as
que se acercaron a la técnica de vidriado
sin plomo, que es la misma que se utiliza
para la porcelana china; de hecho cada
pieza estd certificada ante la Secretarfa de
Salud como producto libre de este material.

“El proceso de certificacién de la pieza
fue muy largo, cada una se analizo en el
Distrito Federal por parte de Salud, y antes
de que salieran al mercado nos asegura-
mos de contar primero con esta autoriza-

ci6n para poder ofrecerle nuestros produc-
tos al cliente. Ademds, cada dos meses
tenemos una inspeccion, y también esta-
mos trabajando con la Secretarfa en el
sentido de que cada tres o cuatro afios
renovamos la certificacion”, subrayo.
Algunas de las ventajas de la Loza
Chavez son que calienta mds rdpido, la
comida no se pega, e incluso, puede
meterse al horno de microondas sin que
se dafie el material. Ademds de la oportu-
nidad de renovar y darle un plus a sus
productos con estd técnica, los fabricantes
comentan que el desarrollo de la Loza
Chévez les permiti6 cambiar de un horno

de lefia, que necesitaba mds de diez drbo-
les para encenderse, a un horno de gas.

Sin embargo, sefialaron, el principal
problema que afecta a la empresa, es que
carece de apoyo suficiente para poder vender
y distribuir sus productos, pues la Gnica
manera que han encontrado para distribuir-
los es a través de tianguis organicos o ferias
organizadas a nivel nacional o en Oaxaca,
pero casi siempre es un trato directo produc-
torconsumidor; pues tener intermediarios
elevarfa los costos de las piezas y su comer-
cializacién serfa todavia mds diffcil.

Pese a ello, Socorro conffa en la cali-
dad de su trabajo y estd segura de que aun-
que sea “a golpes y levantadas”, sus piezas
se abrirdn paso dentro de un mercado que
le permita posicionarse, con el fin de que
sea un producto que deje huella.
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