COMERCIO EXTERIOR

Temen contrabando técnico.

Piden productores de juguete nacional

Juego claro ante
apertura de cupos

DIDIER RAMIREZ

Ante la medida de la Secretarfa de Economia de
asignar cupos de importacion para juguetes, prove-
nientes principalmente de China, la Asociacién
Mexicana de la Industria del Juguete (Amiju) pide
que existan los controles adecuados para que ello
no implique desplazar a productores nacionales.

Miguel Angel Martin, presidente de Amiju, comen-
t6 a Comercio T21 que aunque la decisién de abrir
cupos de importacién fue una medida unilateral de la
Secretarfa de Economia (SE), éste organismo las acata
ylo que solicitan a la dependencia es que se cuente con
mecanismos de defensa para la industria nacional.

El riesgo que identifica el empresariado local es
que, de no haber los suficientes controles, se permita

importar juguetes a empresas que no se encuentran
legalmente establecidas, y se presten a desarrollar
prcticas ilegales como subvaluacion, subfactura-
cién o contrabando técnico y que ello se pueda con-
vertir en contrabando, lo que podrfa repercutir en
desplazar en el mercado a los productos nacionales.
Actualmente, se considera que el valor del mer-
cado juguetero en México tiene un valor de dos mil
millones de dolares, de los cuales, los productores
locales participan con el 35% del mismo, mientras
que las importaciones captan el 65% restante.
Miguel Angel Martin comentd que este afio en par-
ticular ha sido complejo, a la fecha se mantiene un
retroceso del 8% en las ventas y se estima que asf se cie-
rre el 2009. De ello se desprende que se pida controlar
el proceso de asignacion de cupos mediante licitacion.
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{Quiere realizar una operacion de Comercio
Exterior respaldada por servicios que se
activen, sin costo adicional, en caso de que
surgan dudas o problemas en su operacién?

Acérquese a la CLAA y conozea a nuestros
Agentes Aduanales y Apoderados Aduanales
quienes le brindaran los siguientes servicios:

o Gestion directa con autoridades

@ Asesoria normativa, operativa e informatica
en matena aduanera y de comercio exterior

o Prevalidacion electrénica de datos
o Expedicion de gafetes
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¢Quiere una aduana mexicana con un
praceso de comercio exterior sin papeles?

La CLAA esta en proceso de implementar el
servicio de digitalizacion para pedimentos y sus
anexos con las siquienies caracteristicas

@ Resguarda la informacion que integra un
expediente de comercio extenor, incluyendo
la requerida por la autoridad aduanera

o Elimina expedientes fisicos de comercio
exterior tanto para |2 aduana, como para
importadores, exportadores, agentes
aduanales y apoderados aduanales

o Utiliza |a FIEL para garantizar inlegridad

o Permile consultas ilmitadas en linea

& Confribuye a brindar sequridad juridica

www.claa.org.mx
Tels: 11078515/ 11078592

WWw.caaadarem.org.mx A ;
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Saborea exportacion
el sector cafetalero

KARLA CALDERON

El sector cafetalero tuvo un repunte del 10% en
materia de exportacion durante 2009, con respec-
to al afio anterior, informé Rodolfo Trampe, coor-
dinador ejecutivo de la Asociacion Mexicana de la
Cadena Productiva del Café (Amecafé).

En el ciclo cafetalero 2008/2009 (que va de octu-
bre a septiembre del afio siguiente), se produjo un
volumen de casi 2.8 millones de sacos de 60 kg, lo que
equivale a 500 millones de ddlares. La produccion
registrada en 2008 fue de dos millones 550 mil sacos.

“El panorama en este ciclo fue mejor para los
cafetaleros, no sélo en volumen, sino en valor por
la paridad cambiaria. Eso fue muy benéfico para
ellos”, refirid. En su opinién la gran crisis del café,
que se generd entre 1999 a 2005, ha quedado atrds.

“Ha habido un repunte muy importante, que
es resultado de un sano equilibrio entre la oferta
y demanda global del café. Eso ha permitido tener
precios remunerativos y equilibrados para los
productores”, explicd.

Para 2010, “nos espera un panorama similar
¥ quizds un poco mejor”, ya que el consumo a
nivel mundial se ha incrementado, sobretodo en
pafses que tradicionalmente no tomaban café

Repunta 10% envios al exterior.

como China y Rusia.

Ahorael gran reto no slo de México, sino de todos
los paises productores del grano, dijo, es mantener
politicas de produccidn responsables, para que a nivel
global se mantenga la estabilidad de los precios.

Nuestro pais cuenta con 12 zonas destinadas
al cultivo del café, que son trabajadas por 490 mil
cafeticultores. Por cada ciclo, se producen alrede-
dor de 4.6 millones de sacos. De esa cifra, aproxi-
madamente el 60% se exporta y el resto se destina
al mercado nacional.

El pais europeo importa 50% de su consumo carnico

Comera Rusia Qistec
de caballo mexicano

PURI LUCENA

Los productores de carne de caballo nacionales tie-
nen un nuevo mercado en el exterior, luego de que
Rusia abriera sus fronteras a las exportaciones de
estos productos procedentes de México, segiin se
informé desde el Servicio Nacional de Sanidad,
Inocuidad y Calidad Agroalimentaria (Senasica).

Si bien el objetivo es permitir la entrada de todo
tipo de carne en este mercado, que importa 50% de su
consumo, por el momento serd la equina la primera
en llegar; y en los proximos dfas saldrd un primer
embarque de 20 toneladas hacia el pais europeo.
Segtin la Organizacion de las Naciones Unidas para la
Agricultura y la Alimentacién (FAO, por sus siglas en
inglés), México es el segundo productor mundial de
este tipo de carne, después de China.

El pais cuenta con tres rastros Tipo Inspeccion

Federal (TIF) especializados en este producto, en
Zacatecas y Chihuahua. A decir de Maira Gonzdlez,
administrativa de la empresa Empacadora y
Ganadera de Camargo, en Chihuahua, empresa que
estd en proceso de revision por parte de Senasica para
realizar su primera exportacion antes de que conclu-
yael afio, los paises ms atractivos para la exportacién
de carne de caballo son Bélgica, Rusia y Japdn.

La principal ventaja de este cdrnico es su precio,
hasta 50% mds barato que la carne de bovino, a la
vez que es un alimento muy saludable, por su bajo
contenido en grasas. Actualmente, el kilo de carne de
caballo fluctda entre 20 y 30 pesos, afirmé Gonzélez.

En 2007, las exportaciones de carne de caba-
llo, asno y mulo tuvieron un valor de 23 millones
de ddlares, mientras que en 2006 fue de solo 4.7
millones, y representaron el 5.3% de las ventas
totales al exterior de cdrnicos mexicanos.
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« ACTUALIZACION DIARIA.
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