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Ensambla 120 mil motos.

Italika sobre
ruedas

(OMERCIOT21

A poco mds de un afio de iniciar opera-
ciones en Toluca, Estado de México, la
planta Ensamblika productora de las
motocicletas Italika, alcanz6 el ensam-
ble de 120 mil unidades.

Subsidiaria de Grupo Elektra,
Ensamblika cuenta con una capacidad de
produccién de 240 mil unidades anuales,
por lo que ahora tiene una reserva del 50%
para atender el crecimiento del mercado.
En esta planta se generan 500 empleos
directos y cerca de dos mil indirectos.

Presente en el mercado mexicano
desde 2005, Ttalika ha desplazado mds
de 500 mil motocicletas. Ademds de par-
ticipar en nuestro pafs, tiene presencia
en Honduras, Guatemala y Perd.

Dispone de cinco familias de pro-
ducto con cerca de 15 diferentes mode-
los, que son distribuidos y comercializa-
dos a través de la red de tiendas Elektra.

Grupo Elektra es la divisién de Grupo
Salinas enfocada a los servicios financie-
ros y de comercio especializado, con ope-
racién en mds de dos mil puntos de venta
en México, Guatemala, Honduras, Perd,
Panam, El Salvador, Argentina y Brasil.

Pese a que aumenta 10% consumo

Mojarra asiatica engulle
a mercado nacional

PURI LUCENA

Los productores de mojarra del pais enfren-
tan unasituacién complicada, ya que aun-
que el consumo de este pescado en México
aumenta a un ritmo anual de 10%, la pro-
duccién decrece debido al incremento de
las importaciones asidticas. La perspectiva
es que en la zona del occidente, en Colima,
Jalisco y Michoacdn, se cierre el afio con
una reduccion de seis por ciento.

El presidente del Comité Sistema
Producto Tilapia de Colima, Pablo Rivera
Jiménez, explic a Comercio T21 que
la demanda actual es de 140 mil tonela-
das, de las que aproximadamente la
mitad son abastecidas por la produccion
nacional. Por ello, el problema no es

tanto que haya importacién de producto,
sino que éste se comercializa hasta 20%
mds barato que el pescado mexicano por
los menores costos de produccion.

“La principal afectacion es que la
tilapia importada no cumple las medidas
sanitarias y de inocuidad que sf exigen a
la mexicana. A nosotros nos piden una
fecha de cosecha y de caducidad y los pro-
ductos importados, como vienen conge-
lados, no tienen la obligacion de exhibir-
la. Esto es grave, porque hay pescado del
afo pasado que atin estd en el mercado,
con procesos de conservacion que pueden
ocultar merma en el producto”, indico.

Por ello, para los productores la
soluci6n no pasa tanto por incrementar
los aranceles o poner barreras al comer-

Comparten mercado con importaciones.

cio, sino establecer reglas claras para
que nadie salga afectado, ya que se
empieza a notar un freno en la inver-
sidn, a pesar de que el mercado estd cre-
ciendo. Continuar invirtiendo es funda-
mental para aumentar la produccion,
pues tradicionalmente ésta se ha enfoca-
do a fechas como Navidad, Semana
Santa y Cuaresma, cuando ahora la ten-
dencia es hacia un consumo todo el afio.

Una mezcla de sandalia y pantufia

La sandunfla pisa México

KARLA CALDERON

La sandunfla, una curiosa mezcla
entre sandalia y pantufla, es el nuevo
producto que Felipe Renterfa, una
empresa mexicana de calzado, lanzé al
mercado, hace apenas un mes.

Esta creacion tiene la finalidad de pro-
porcionar comodidad, sin sacrificar dise-
flo. “Este concepto es muy novedoso, por-
que es una sandalia que también puede
servir como pantufla, lo mismo en la calle,
queen lacasa”, menciond Felipe Renterfa,
director general de la empresa, creada en
1977 y con sede en Guadalajara, Jalisco.

Adems, el empaque es muy nove-

Innovacion en calzado.

doso, ya que se trata de una bolsa plds-
tica con un ribete del mismo color, que
puede servir para el uso cotidiano.

La firma de calzado estd por mane-
jar el concepto de manera masiva, “esta-
mos buscando que se comercialicen en
tiendas de regalos, de ropa y de articulos
deportivos”, explicé el ejecutivo.
También se estd pensando en hacer una
ted de ventas, donde un grupo de perso-
nas pueda venderlo directamente.

Segtin Felipe Renterfa, la sandunfla
causd una muy buena impresién duran-
te su presentacion en la Exposicion
Nacional de Calzado, por lo que ya se
estdn armando las redes nacionales de
distribucién. Por ahora, este producto
puede adquirirse a través de la pagina de
Internet de la compaiifa.

Cabe destacar que apenas el afio
pasado, la empresa lanz6 la division
dedicada a nifias y jovenes, ademds, en
abril de 2009, inicid su incursion en el
calzado para caballero.

Anaquel

Lala ordeiia en EU

La mexicana Lala compro dos plan-
tas productoras de leche en Estados
Unidos: Farmland Dairies, lider en la
costa este del pais vecino del norte, y
Promised Land, con planta en San
Antonio, Texas. El precio de la venta
no fue dado a conocer. Segtin infor-
m6 la compaiifa, la administracién,
operaciones, personal y marcas no
sufririn cambios. En mayo, Grupo
Lala compré al gigante lechero
National Dairy, segundo procesador
de licteos en Estados Unidos.

Cadbury, 50 mdd en dulces
La empresa britinica Cadbury,
dedicada al sector de confiterfa
invertird 50 millones de délares en
su fabrica de la ciudad de Puebla,
destinados a desarrollar una nueva
linea de exportacion de goma de
mascar. Actualmente, la produccién
anual de la planta, una de las méds
grandes del mundo en su rubro, es
de 70 mil toneladas entre goma de
mascar y pastillas. En los tltimos
cinco aflos, la empresa ha destina-
do 200 millones de ddlares en sus
operaciones en México.

Gruma, en el pais de los canguros
El productor mexicano ms grande
de harina de maiz y tortillas en el
mundo inauguré una planta en
Melbourne, Australia, que tendrd
unas ventas estimadas de entre 45 y
50 millones de délares, y supuso una
inversién de 60 millones. Ademds de
tortillas, en las instalaciones, capa-
ces de producir 37 mil toneladas de
producto al afio, la firma fabrica
panes planos y frituras. La planta
también atenderd a mds de 30 paises
de la region.
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Promocion de fin de afo
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