4 COMERCIO EXTERIOR

Entre México y EU

Desciende 17% actividad
comercial por via terrestre

DIDIER RAMIREZ

De nueva cuenta el movimiento de mercancfas
entre México y Estados Unidos por via terrestre,
registrG una caida, en esta ocasién del (-) 17% al
comparar julio del 2009 contra el mismo mes del
afio precedente, tomando en cuenta el valor de las
mercancias transportadas.

Con base en el informe del Bur6 de Estadisticas
del Transporte, (BTS, por sus siglas en inglés) de los
Estados Unidos, en actividades de exportacion como
importacion con México, se ubicd en 20 mil 524

millones de dlares (mdd), que contrastan con los 24
mil 766 mdd alcanzados en el mismo mes del 2008.

Por modo de transporte, el ferrocarril continda con
las tasas mds deprimidas, al descender 33% el movi-
miento total de mercancas, correspondiendo a los trdn-
sitos de exportacion (EU a México) una caida del 35%,
mientras que en sentido inverso fue de -30 por ciento.

En este rubro, el valor de las exportaciones a
México totalizaron mil 210 mdd, en tanto que las
importaciones correspondieron a mil 178.

Por lo que hace al autotransporte, este tuvo una
tasa del -14% al comparar los meses de julio del

COMERCIOT21 | OCTUBRE 12 I OCTUBRE 25 de 2009

El autotransporte concentra 84% del trénsito de mercancfas entre México y Estados Unidos.

2009 contra 2008. De la misma forma, las exporta-
ciones se deprimieron 15%, mientras que las impor-
taciones lo hicieron en -14 por ciento.

El autotransporte que concentra el 84% de la
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intercambio comercial entre México y Estados
Unidos via terrestre, totaliz6 exportaciones por siete
mil 516 mdd, mientras que las exportaciones fue-
ron de nueve mil 850 mdd.
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LUIS ALBERTO ZANELA

Alrededor de 60 Pequefias y Medianas Empresas
(Pymes) francesas asistirdn al primer Encuentro
de Negocios Francia-México que se desarrollard
en el World Trade Center de la Ciudad de México,
los difas 25, 26 y 27 de noviembre, donde buscardn
asu contraparte mexicana para fomentar nuevas
oportunidades de negocio.

Benjamin Fouchard, Agregado Comercial en
Infraestructuras de la Embajada de Francia en
Mégxico, destacd que el encuentro fue organizado
por la Embajada, la Cdmara Franco-Mexicana de
Comercio e Industria y ProMexico, con la finali-

Pymes francesas buscan socios

dad de fortalecer el intercambio comercial entre
ambos paises, que crecid un 126% al pasar de mil
790 mdd en 2000, a cuatro mil 46 mdd en 2008.

Por tal motivo, el evento se desarrollard como una
convencion multisectorial que permitird el desarrollo
comercial basdndose en citas estratégicas, talleres
temdticos, oportunidades de Networking y en un pabe-
116n de expertos para asesorar los intercambios.

Los sectores prioritarios para este foro son
amplios: aerondutica, agroindustrias, bienes de
consumo, energia, construccion, infraestructuras y
transportes, medio ambiente, transformacion del
plastico, salud, seguridad, tecnologfas de la infor-
macién y de la comunicacion, asf como turismo.

OPORTUNIDADES DE NEGOCIOS

CACHUCHAS DEPORTIVAS

PARA PESCA Y CAZA
EMPRESA: STYX RIVER SPECIALTIES, INC.
ESTABLECIDA: 2004
CONTACTO: ALAN TURNER
TEL: 001 843 6694490
WEB: www.styx-river.com
E-MAIL: alant@styx-river.com
FLORENCE, ESTADOS UNIDOS
DE AMERICA

MERMELADAS
EMPRESA: SOLUCIONES COMERCIALES, SA.
ESTABLECIDA: 2004
CONTACTO: ENRIQUE MARTINEZ LARA
TEL: 00 502 24604763
E-MAIL: solucionescomerciales04@hotmail.com
VILLA NUEVA GUATEMALA, GUATEMALA

MOLE, SALSAS
Y CHILES

EMPRESA: SOLNTSE MEXICO
ESTABLECIDA: 1995
CONTACTO: ELENA VORONENKO
TEL: 00 7495 7257728
FAX: 00 7495 7257729
E-MAIL: evoronenko@solntsemexico.ru
MOSCU, RUSIA

BUTACAS

PARA ESTADIO
EMPRESA: LATINOAMERICA CONSULTORES
ESTALECIDA: 2008
CONTACTO: BERTHA HERNANDEZ
TEL: 00 569 98659772
E-MAIL: bhernandez@latam.cl
SANTIAGO, CHILE

wWWw.caaarem.org.mx

DATA BASE

C A AAREM

VENTAJAS UNICAS

« ACTUALIZACION DIARIA.
+ CORRELACIONADA.
« COMPLETA.

Desde $1,750 ANUAL

ge g a 50usuarios g:g?g - CLASIFICACION

e 6 a 10 usuarios . .
De 11 a 30 usuarios $1,225 ARANCELARIA DE MAS
De 31 a 50 usuarios  $1,138 DE 15,000 PRODUCTOS

De 51 a 100 usuarios $1,050 QuiMICOS.

PROXIMAMENTE

EL SERVICIO ESTARA DISPONIBLE UNICAMENTE PARA USUARIOS CON SUSCRIPCION




