Como espuma subiria 11% el precio al consumidor

Cerveceras resentirian
subida de impuestos

PURI LUCENA

La propuesta del Gobierno Federal de
aumentar de 25 a 28% el Impuesto
Especial sobre Productos y Servicios
(IEPS) a la cerveza a partir de 2010 y
hasta 2012 impactarfa en un incre-
mento aproximado de 11% en el pre-
cio al consumidor de este producto,
advirtié el vicepresidente de Grupo
Modelo, Valentin Diez Morodo, lo que,
de reflejarse en menores ventas, lleva-
tfa a realizar ajustes en la planta
laboral de la industria.

El también presidente del Consejo
Mexicano de Comercio Exterior
(Comce) explicd que si bien en estos
momentos ain se encuentran nego-
ciando con la Secretarfa de Hacienda y
Crédito Piblico (SHCP) y el Congreso
de 1a Uni6n el paquete fiscal, de salir
adelante el impuesto afectarfa de
manera significativa al sector, que
genera 60 mil empleos directos y mds
de 200 mil indirectos.

“Estos incrementos no pueden ser
tan grandes (como para) que puedan
afectar la base de los que ya estin

pagando impuestos”, replicd. Por ello,
el directivo se posicioné a favor del
impuesto del 2% al consumo, ya que,
sefiald, es una medida para ampliar la

base de contribuyentes a través de los
que actualmente operan en el sector
informal, “para que todos seamos tra-
tados de la misma manera”.
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La propuesta no contempla cambios estructurales.

Paquete economico 2010 no
contempla comercio exterior

LUIS ALBERTO ZANELA

El presidente del Instituto Mexicano de
Ejecutivos en  Comercio  Exterior
(IMECE), Manuel Diaz Sdnchez, lamentd
que la propuesta del paquete econémico
2010 no contemple cambios estructurales
en materia de comercio exterior e indicd
que las propuestas del gobierno “no son
las que esperdbamos y pueden propiciar la
falta de competitividad en la materia”.

En el marco de la 5* Convencién
Anual del IMECE, Dfaz Sinchez asegurd
también que el alza en impuestos como lo
plantea el Presidente impedird el desarro-
llo de la economia, ya que “los paises que
mis se desarrollan son los que tienen
menos impuestos y pareciera que aquf se
piensa al revés” lamentd.

Por ello, inst6 al gobierno a fortalecer
el mercado interno para que las Pequefias
y Medianas Empresas (Pymes) puedan
seguir contribuyendo a la economfa
nacional, ya que, recordo, dichas indus-
trias son el sostén del comercio exterior, no
las grandes empresas exportadoras.

Por otra parte, criticé que México siga
abierto en materia de aranceles, lo que lo
convierte en un pafs “cero competitivo” y
lo pone en desventaja contra otras nacio-
nes. “Es necesario analizar por qué otros
paises como China y Brasil suben arance-
les y nosotros seguimos abiertos”.

Otro de los problemas en materia de
competitividad que enfrenta el pais tiene
que ver con las tasas de financiamiento,
que en México es de 12y 16%, mientras que
en otros paises son tan solo de 2 por ciento.

HISTORIA EXITO

Tamales calentitos...
a Estados Unidos

PURI LUCENA

"Todo comenz6 con un comercial en televi-
sion local. Luego de heredar el negocio
familiar de sus suegros, Carlos Arturo
Contreras decidié que un poco de publici-
dad no le vendrfa mal para impulsar la
pequefia empresa Fabrica de Tamales El
Refugio, ubicada en el centro de
Guadalajara. El comercial llegd, via cable,
hasta Estados Unidos, de donde le contact6
un importador interesado en el producto.
Durante cinco afos, la compafifa
exportd al pais vecino del norte cinco
palets diarios, aproximadamente 12
mil 500 tamales, envasados al vacio y
etiquetados bajo la marca mexicana
Fabrica de Tamales El Refugio, para lo

que debieron obtener la certificacion de
la Administracion de Alimentos y
Farmacos estadounidense (FDA, por
sus siglas en inglés).

Sin embargo, un problema familiar
detuvo las operaciones en el exterior de la
empresa, lo que provocd la pérdida del con-
trato. Asf, durante los tltimos cinco afios
Contreras ha buscado que sus tamales
entren de nuevo a Estados Unidos, algo que
podrfa lograr a partir del proximo mes, esta
vez a través de la empresa Jicomex, una
firma estadounidense asentada en
Mexicali, Baja California. “Nos contacta-
ron igual por un comercial en television”.

En una primera etapa, El Refugio
magquilard para Jicomex aproximada-
mente cinco palets de tamal de elote, si

La meta es exportar la marca propia.

bien adn estdn cerrando las negociacio-
nes y ms adelante se podrfa aumentar la
gama. “Ahora, elaboraremos el producto
de acuerdo a sus normas, tomando en
cuenta su disefio y etiqueta”, explico.
Sin embargo, el objetivo sigue siendo
volver a exportar bajo marca propia.
“Pero para eso necesitamos recursos, para
poder comprar maquinaria y expandir-
nos. Asf que ahora este negocio es nuestra
mejor alternativa, ya que somos muy
pequeios para todo lo que se necesita”.

Migracion digital: tema pendiente
entre empresarios mexicanos

KARLA CALDERON

La migracion digital ain estd muy enfo-
cada en los procesos internos de las
empresas mexicanas y no en los exter-
nos como las ventas digitales o en la uti-
lizacion de dispositivos mdviles para
acciones como abastecimiento, publici-
dad y rastreo geografico, menciond
Miguel Angel Peralta, director general de
AMECE GS1, durante la presentacion del
estudio Za alla direccion en México,
frente al relo de la innovacion, reali-
zado por este organismo en conjunto
con la empresa consultora Accenture.

El representante de AMECE GS1 dijo
que la migracién digital fue uno de los
temas incluidos en el andlisis y se
encontrd que sélo poco mas de la mitad
de los empresarios mexicanos utiliza las
ventas digitales. Ademds, sélo uno de

cada cinco clasific como de alta priori-
dad el uso de dispositivos méviles como
medio de pago (18%).

Ante este panorama, Miguel Angel
Peralta aconsejo utilizar mds la tecnolo-
gfa a favor del negocio y no sélo de la
gestion. Explicé el alto potencial que
posee el comercio mévil, ya que a nivel
mundial existen alrededor de tres mil
millones de teléfonos celulares. En el
caso de México, alrededor del 70% de la
poblacién posee uno.

Cabe destacar que el estudio se baso
en una encuesta realizada a 150 directi-
vos de grandes y medianas empresas,
ademds de organizaciones mexicanas.
Incluyé como muestra a los siguientes
sectores: 52% productos de consumo,
17% gobierno, 9% servicios financieros,
9% servicios, 9% otros sectores y 4%
comunicaciones y tecnologfa.
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14 de septiembre

Secretaria de Economia
Convocatoria para participar en el
Premio Nacional de Exportacion 2009.

2

VR
=\ cupo adicional y el mecanismo de asi-

— gnacién para importar azdcar en 2009.

18 de septiembre
Secretaria de Economia
\  Acuerdo por el que se da a conocer el

Acuerdo por el que se da a conocer el
cupo adicional y el mecanismo de asi-
gnacion para importar azicar originar-
ia de la Reptiblica de Nicaragua en
2009.

21 de septiembre

Secretaria de Economia
Resolucion que resuelve el recurso de revoca-
cion interpuesto por Quimic, SA. de CV. en
contra de la resolucién final de la investiga-
cion sobre elusidn del pago de la cuota com-
pensatoria definitiva impuesta a las importa-
ciones de 4cido estedrico, originarias de EU,
independientemente del pais de procedencia,
publicada el 21 de noviembre de 2008.

22 de septiembre

Secretaria de Economia
Resolucion de la dependencia por 1a que
se da cumplimiento a la sentencia del
dia 27 de noviembre de 2006 emitida por
la Séptima Sala Regional Metropolitana
del Tribunal Federal de Justicia Fiscal y
Administrativa en el juicio 2029/05-17-
07-8 promovido por Distribuidora
Liverpool, S.A. de C.V.

24 de septiembre

Secretaria de Economia
Resolucion que da a conocer los nombres
de los titulares y nimeros de programas de
la industria manufacturera, maquiladora
y de servicios de exportacion cancelados.
Modificacién del inciso 0, el encabezado
delaTabla 13, el tiltimo pérrafo del Anexo
By el apartado Signo decimal de la Tabla
21 de la NOM-008-SCFI-2002.



