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Coca-Cola redujo 25% el peso de sus envases.

Lanza botella que pesa solo 13 gramos

Coca-Cola aligera
sus envases
COMERCIO T21

Coca-Cola de México hace perder peso a sus bote-
llas de agua Ciel de 600 mililitros y ahora es 43%
más ligera que en su primera versión, con un
peso de 13 gramos, lo que la convierte en la bote-
lla más ligera de su clase en el país, informó la
compañía a través de un comunicado.

En los últimos años, Coca-Cola de México redujo
en promedio 25% el peso de sus envases y hoy millo-
nes de los fabricados con PET incluyen hasta un 35%
de material reciclado, siendo la única compañía de
bebidas en el país en lograr algo similar, según expli-

có el vicepresidente Técnico de la firma, Marcelino
Martínez. “Estamos comprometidos a conseguir que
los empaques no sean vistos como un desperdicio,
sino como un recurso valioso para su reuso”.

De hecho, en 2008 la compañía redujo su consu-
mo de PET en nueve mil 600 toneladas, lo que equi-
vale a dejar de producir 700 millones de botellas. A
esto hay que sumar las 12 mil 500 toneladas proce-
sadas por la IndustriaMexicana deReciclaje (IMER),
construida por Coca-Cola FEMSA, Coca-Cola de
México y ALPLA, la primera planta de reciclado de
plástico PET grado alimenticio enMéxico, lo que ser-
viría para producir cerca de mil millones de botellas.


