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Interjet va
por la carga
con Braniff

PURI LUCENA

La aerolinea Interjet busca consolidarse como
operador de carga, luego de que desde el pasado
12 de marzo comenzaran a movilizar mercanct
as en las panzas de sus aviones, a través de una
alianza con Grupo Braniff, con el objetivo a
mediano plazo de llegar a obtener unos ingresos
por este negocio de entre 3 y 4%, respecto de los
obtenidos en el segmento de pasajeros, en un
periodo de dos afios.

Entre los meses de marzo y agosto, explico el
director Técnico y de Operaciones de Interjet,
(scar Argiiello, la aerolinea moviliz6 un total de
mil 500 toneladas, registrando ingresos por enci-
ma del millon de dolares y esperan duplicar la
cifra al cierre de 2009.

Argiiello destacé que a la hora de poner en
marcha esta nueva operacién se buscd sobre todo
cuidar la seguridad, tanto de los pasajeros y avio-
nes como de la carga, por lo que introdujeron la
figura del auditor de carga, a través del cual se
revisa el 100% de la mercancia que viaja en las
aeronaves de la empresa.

Las tres rutas principales en cuanto a volu-

Elektra entre sus principales clientes.

men de carga para Interjet son México-Tijuana,
con 25% del total de la mercancia movilizada;
México-Canctin, con el 18%, y México-Los Cabos,
que concentra el 12% del total.

“Queremos ser el operador de carga mds efi-
ciente y ser la mejor opcidn para los que trans-
portan carga a nivel nacional. La idea de la
empresa es ir aprendiendo, ganar experiencia e
incrementar esta unidad de negocio”, sefialo el
directivo, quien afladié que para ello la estrate-
gia se basa en la seguridad en los tiempos de
entrega, el cuidado en el manejo de la mercan-
cfa y la alianza con una empresa confiable
como es Grupo Braniff.
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El Consejo Empresarial de Comercio Exterior, Inversion y Tecnologia A.C. (COMCE) cumpliendo

con su compromiso de apoyar a las empresas mexicanas para ser mas eficiente su actuacidn en

los mercados internacionales; se complace en invitarle a participar en este seminarios, el cual

pondra a su alcance las herramientas necesarias para que su empresa asegure un mayofémmA
en su camino a la internacionalizacién.

Contaremos con la presencia del Dr. Victor Manuel Sixto Sanjosé, Consultor de |
Europea, con Doctorado en Economia y Maestria en Economia, Marketing y
Innovacion. No dejes pasar esta oportunidad y ven a conocer todo lo

acerca de los mercados internacionales. m

Compara el desempeno de tu empresa con la experiencia de
empresas similares a la tuya para poder generar una
mercados exteriores y reflexiona sobre la

1
Identificar los canales de distribucion de
dentro de un eficiente sistema logistic
También conoce las relaciones que.
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