4 COMERCIO EXTERIOR

Caera 13% comercio en Latinoamérica en 2009
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Mexico exportara 22% menos: GEPAL

- América Latina y el Caribe: Evolucion del valor del comercio de bienes 07-09

Regidn / subregion / paises 2008 | 2009a 2007 | 2008 | 2009

América Latina y el Caribe (35) 123 159 -25.0 19.0 210 -19.5
Esquemas de integracion

Mercosur 17.6 245 -228 30.6 403 -209
(AN 119 288 -356 30.7 214 -16.8
MCCA 12.1 93 -115 15.0 140 -16.4
CARICOM 0.6 237 -326 148 219 -115
Otros paises

Chile 153 -18 123.2 26 30.8 -21.0
México 88 72 -22.0 10.7 9.5 -21.0
Panamd 10.1 10.2 -120 229 19.8 -16.0
Reptiblica Dominicana 83 30 -16.0 117 184 -250

Fuente:CEPAL a:Los datos corresponden a estimaciones de la DCIl sobre [a base de informacidn parcial para el periodo de enero-junio

ENRIQUE TORRES

Los paises de América Latina y el Caribe registrardn
una cafda de 13% en el volumen de sus exportacio-
nes e importaciones al final del 2009, segtin el diag-
ndstico de la Comision Econdmica para América
Latina y el Caribe (CEPAL). México verd disminuir
sus exportaciones 22 por ciento.

Durante la presentacion del estudio Panorama
de la insercion internacional de América Latina y
el Caribe 2008-2009, dado a conocer por Alicia
Bircena, secretaria ejecutiva de la CEPAL, se conclu-
y6 que la crisis mundial ha afectado a la economia de
la regidn a través de cuatro vias: la inversion extran-
jera directa, las remesas de los migrantes, los pre-
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cios de los productos bésicos y el comercio.
“Pricticamente todos los paises de la region
sufrieron caidas en los flujos con sus principales
socios comerciales (Estados Unidos, la Unién
Europea, Asia y la propia regién). Sélo China pre-
senta una demanda sostenida de productos bésicos,
lo que ha permitido contrarrestar en parte la dismi-
nucién general del comercio exterior regional”.

La revision para 2009 estard vinculada al compor-
tamiento econdmico en Estados Unidos, que tiene un
fuerte vinculo comercial especialmente con México, la
segunda mayor economia de América Latina.

México debe diversificar sus destinos de exporta-
cién y, por ejemplo, mirar hacia América Latina,
como ya lo hace, pero también transformar su rela-
cién con China, “de donde importa mucho y expor-
ta poco”, sefialé Barcena.

El informe destaca acciones en siete dreas que
concentran las mayores oportunidades de integra-
cién regional en un contexto post-crisis: invertir en
infraestructura, estimular el comercio intra-regio-
nal, fomentar la cooperacién regional en innova-
cién y competitividad, reducir las asimetrfas, forta-
lecer la cohesidn social, aprovechar el vinculo con
Asia-Pacifico y abordar los desafios del medio
ambiente y el cambio climatico.

En relacién al comercio, la CEPAL propone la
creacién de un programa de cooperacin que coor-
dine la participacidn de paises y organismos multi-
laterales y regionales para aprovechar sus ventajas y
fortalecer la movilizacion de recursos financieros.

PURI LUCENA

Los productores de calzado
mexicanos vendieron 850
mil pares de zapatos en
2008 al grupo espaiol
Inditex, que aglutina la
cadenas de tiendas Zara,
Bershka, Pull & Bear o
Massimo Dutti, entre otras,
cifra que esperan duplicar

Compraron 850 mil pares a nacionales.

este aflo y asf sustituir con produccién nacional el
millon 600 mil pares que la firma importé para su
comercializacién en México el afio pasado.

Para ello, desde hace dos meses la Cimara de
la Industria del Calzado del Estado de Guanajuato
(CICEG) inicié negociaciones con Inditex, con
quienes vienen trabajando desde hace cuatro afios,
afin de crear las bases del proyecto, ya que el obje-
tivo es estructurar tiempos de proveedurfa, explicd
el presidente del organismo, Armando Martin
Duefias. “Vamos a crear una plataforma de
maquila para ellos. De forma que desde que nos
dan el disefio hasta que se entrega el producto
transcurra un maximo de siete semanas”, sefiald.

Productores de Guanajuato conquistan a espaioles

Zara se calza en México

Asimismo, se incremen-
tard el nimero de empresas
productoras, que actual-
mente es de diez, para poder
cumplir con los requeri-
mientos de la empresa y de
modo que todas estén certifi-
cadas bajo el sello Mexican
Shoes, marca de calidad que
viene desarrollando desde
tiempo atrds el CICEG.

En una segunda etapa, contintio Duefias, se
buscard incrementar la exportacion mexicana
bajo las marcas de Inditex a Centro y Sudamérica.
Durante 2008, del total de pares producidos se
exportaron aproximadamente 96 mil a Japén, pais
con el que se tiene una cuota de importacién de
500 mil pares de zapatos.

Laindustria del calzado mexicano es uno de los
pocos sectores que ha incrementado sus exportacio-
nes durante este aflo. Asf, al cierre del primer semes-
tre aumentaron 17%, mientras que las importacio-
nes disminuyeron 26%. La produccion nacional es
de aproximadamente 244 millones de pares, de los
que 68% se elaboran en el estado de Guanajuato.

Sélo son deducibles del sk los servicios aduanales
emitidos por recibos de honorarios de Agentes
Aduanales o las facturas de empresas constituidas
por ellos mismos en donde aparezcan como socios
(Articulo 32, fraccitn xou de la Ley del 1sr).

Trate de conocer personalmente al Agente Aduanal
y verifique que cuente con la patente otorgada por

Acérguese a su Agente Aduanal, pues &l compartira
con usted la responsabilidad fiscal de cada uno de
Ios pedimentos por un periodo de 5 afos

{Articulo 53 de la Ley Aduanera).
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