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Tramitologia afecta competitividad de comercio exterior

puesta CLAA por la

igitalizacion en aduanas

Propohen-ﬂéur; Tercero Confiable.

PURI LUCENA

Cuellos de botella, demoras en el despacho
de la carga y, por tanto, mayores costos
para los importadores y exportadores. ..
todo esto podrfa desaparecer si las autori-
dades federales apostaran por la digitaliza-
cion de los despachos aduaneros, una pro-
puesta que presentd hace ya dos aflos la
Confederacién ~ Latinoamericana ~ de
Agentes Aduanales (CLAA) y que sin embar-
0 la Administracién tiene paralizada.
Esto, explicS el vicepresidente de este
organismo, Luis Silva, serfa posible a través
de la creacion de la figura “Tercero

Confiable”, que estarfa autorizado por el
SAT para recibir la informacion que los
agentes aduanales o apoderados emitieran
sobre los embarques y encriptarla, para pos-
teriormente devolverla en forma de recibo
electrdnico a fin de que el agente aduanal
realice el pedimento de importacidn.

“De este modo, las autoridades podri-
an fiscalizar mds rdpidamente cualquier
operacion y harfa el trimite mucho mas
répido. Se realizarfa una revision previa
de la carga de modo que se sepa con anti-
cipacién cudl sf se debe verificar, porque
si un importador trae lo mismo durante
cinco afios, del mismo proveedor y de la

misma fraccion, ;para qué se va a revi-
sar?”, explicd Silva en el marco de la
sesidn del Consejo Honorario de Ferias
Latinoamericanas.

De hecho, agregd, el Cédigo Fiscal de
1a Federacion permite que estas mercan-
cfas se revisen a posteriori. “Lo impor-
tante es dejar entrar, que se desfoguen las
aduanas, asf se dan facilidades, se bajan
los costos y se abarata el producto”.

Entre las ventajas del paper less,
ademds, se encuentra una mayor segu-
ridad, ya que al no existir un documen-
to en papel, éste no puede ser falsifica-
do o modificado por terceras personas.

HISTORIA DE EXITO

La cerveza Duff, entre la ficcion y

ENRIQUETORRES

La noticia la dimos a conocer en agos-
to del 2006 (Comercio no.6) como
la iniciativa de un mexicano que apro-
vechaba su creatividad en ratos de ocio.
Ahora, es mds que una realidad, ya que
Rodrigo Contreras, el visionario que
trajo de la serie de caricaturas Los
Simpson la cerveza Duff, lleva un afio
vendiéndola con éxito en Espaiia,
Italia, Suiza, Francia, Irlanda, Bélgica,
Alemania y México.

Todo inicié en 2006, en Guadalajara,
Jalisco, cuando Rodrigo presentd la cer-
veza Duff, pero sin tener la infraestruc-
tura ni el proyecto bien definido, tan
solo con unos envases con la etiqueta
del producto que comtinmente aparece
en la mano de los personajes de la serie
de television.

“Sabfa que Duff tendrfa éxito, pero
no que me pidieran el producto en tan-
tos lugares, porque la noticia se dio en
buena parte del mundo”, dice.

El éxito ha sido tanto que desde su
lanzamiento en el verano de 2007 y al
cierre del 2008, comercializ6 un millén
740 mil cajas en los pases donde tiene
presencia. En México es una cerveza
ligera, clara con cuerpo y calidad lla-
mada Premium y contenido de 5 gra-

Rodrigo Contreras, director general de Duff de México.

dos de alcohol. La que se vende en
Europa tiene un sabor mds amargo,
una exigencia por aquellas latitudes.
Sin embargo, los que han tenido la
oportunidad de tomarse una Duff desco-
nocen las dificultades que ha sorteado
para tenerla en sus manos. Muchos pen-
saran en los derechos de autorfa de Matt
Groening, creador de los Simpson, sin
embargo no es asi. El principal obsticu-
lo en México fue el encontrar un pro-
ductor de calidad de la cerveza y la dis-
tribucién de la misma, por ello, el lan-
zamiento fue en Europa, ya que luego de
una serie de estudios de mercado,

Contreras decidid ir a Bélgica, que se dis-
tingue por sus buenos productores de
cerveza, para encontrar a su maquilador
y optd por Ibiza, en Espafia, como punto
de lanzamiento, por la cantidad de turis-
tas que llegan al exclusivo balneario en
época vacacional.

Por eso su mayor mercado es el viejo
continente, sobre todo Italia a donde
destina 70% de su produccién, “porque
la distribucion en Europa es muy ficil,
en lo que alld distribuimos en seis paf-
ses, aqui se hace en tres estados”.

El reto ahora es ser profeta en su tie-
rra: para ello consigui6 un fabricante de

|a realidad

. Duff en Internet

Sequn la enciclopedia libre Wikipedia, la
cerveza Duff es la preferida de Homero
Simpson. En la serie s slo una parodia
de la cerveza producida en masa en
Estados Unidos, de baja calidad, barata y
con publicidad masiva.

£l nombre de la cerveza proviene
probablemente de la palabra “duff; argot
que se utiliza para aludir al trasero de
alguien, con connotacién de pereza y
obesidad debida a la ingesta de alcohol y
el modo de vida sedentario. También
puede tener que ver con el adjetivo“duff,”
que se utiliza en el inglés briténico para

N

expresar la idea de “defectuoso” o “indtil”

confianza en Mexicali, Baja California,
y distribuidores en Guadalajara, Distrito
Federal, Michoacdn, Estado de México,
Querétaro, Veracruz, Hidalgo v
Monterrey, y buscard a final de afio
tener presencia en al menos 20 estados
del pais. También iniciard la comercia-
lizacion en Sudamérica.

Descarta la idea de tener una plan-
ta en México, al menos a mediano
plazo. “Por el momento queremos
tener 1% del mercado nacional y por-
qué, no también de Europa”.

Se dice en
el mercado

POR EL MARCHAN-T
0ink, oink

Vaya que estd bien la labor que estd
haciendo la Sagarpa promoviendo el

consumo de carne de cerdo. Se han
realizado ya tantas degustaciones que
el proximo mes el secretario
Alberto Cardenas tendrd que
comenzar una dieta para eliminar los
kilos provocados por comer tanto chi-
charrén. El problema es que en estos
actos, en los que se invita a comer car-
nitas y otros manjares procedentes del
puerco, los porcicultores estdn corrien-
do con la mayor parte de los gastos:

desde el cochino, elaboracién y servi-
cio. Ast es facil salir en la foto degus-
tando un rico taco de cuerito.

Le cae el veinte

Primero iba a ser una leve caida de
menos del 2%, una cifra que fue
cambiando casi cada semana. Pero
ahora resulta que la caida en el PIB
para 2009 serd de 5.5% aproximada-
mente, segln tuvo que reconocer

finalmente el secretario de
Hacienda Agustin Carstens,
quien sin embargo, y pese a que ha
tenido que rectificar casi todos sus
prondsticos durante los tltimos
meses, se atrevid a vaticinar que ve
“una franca” recuperacién para
2010. Este Marchan-T también se
atreve con las predicciones y pronos-
tica que esta cifra no serd la dltima
que ofrezca Hacienda.
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Afecta exportacion a Pemex

La paraestatal Petrleos Mexicanos
(Pemex) report un desplome en sus
ingresos por concepto de exportaciones
de petréleo crudo del 60.4% en los pri-
meros cuatro meses del afio, en relacion
con igual periodo del afio pasado. De
acuerdo con el informe de resultados
operativos de la paraestatal correspon-
diente a enero-abril, dejaron de entrar al
pais aproximadamente 9 mil 400 millo-
nes de dlares por la caida de los precios
de 1a mezcla del crudo mexicano y por-
que México dejé de vender 228 mil
barriles diarios entre sus principales
clientes del exterior.

Cae 20% mercancias por aduanas
El volumen comercial en las aduanas de
México cay6 un 20% en abril, informé
Juan José Bravo Moisés, administrador
general de aduanas del Servicio de
Administracion Tributaria (SAT). Bravo
precisé que, en promedio, el nivel
comercial de las aduanas de México
cay6 15% durante el primer trimestre,
siendo la del Aeropuerto Internacional
Benito Judrez de la Ciudad de México
(AICM) la mds afectada.

Frena exportacion de camiones
El presidente de la Asociacién Nacional
de Productores de Camiones y
Tractocamiones (Anpact), Carlos Garcfa
Ferndndez, ex Cofemer, anticipé que al
cierre del afio la exportacion de camiones
caerd 20%, mientras que las ventas inter-
nas del sector mostrardn una caida de
50%, en comparacion al 2008. El directi-
vo descartd el cierre o salida de empresas
del pafs a causa de esta situacion.

Prefieren cerdo afuera

La exportacion de carne de cerdo mexica-
na no se ha visto afectada, atin cuando 14
de 190 paises cerraron sus fronteras, dijo
la subsecretaria de Comercio Exterior de
la Secretarfa de Economfa, Beatriz
Leycegui. “Afortunadamente Japon, al
que le exportamos el 92%, y Estados
Unidos, a donde se envia el 6%, mantie-
nen su actividad comercial”. Informé que
en el primer trimestre del afio se registrd
un déficit comercial del 28% y que los
principales productos afectados por la
caida de las exportaciones son del sector
automotriz, quimico y electronico.

Si deja el aguacate

En la presente temporada de exportacion
de aguacate se han enviado 260 mil tone-
ladas a Estados Unidos y 60 mil a Asia,
Europa, Canadd y Centroamérica, con
una la derrama econdmica de 800 millo-
nes de dlares, informé Alejandro Alvarez
del Toro, presidente de la Asociacién de
Productores, Empacadores y Exportadores
de Aguacate de Michoacdn. Dijo que a 45
dias de que termine la exportacién tienen
proyectado enviar a Estados Unidos 290
mil toneladas mds del fruto, con el bene-
ficio para cinco mil productores.



