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Se espera disminuya crecimiento en exportaciones

Habra menos de México en el mundo

DIDIER RAMIREZ

Tanto en octubre como en noviembre
del 2008, las exportaciones mexicanas
registraron caidas del (-) 3y (-) 16%,
respectivamente. Lo anterior después de
enfrentar 20 meses consecutivos de cre-
cimiento. Para 2009 se anticipa un
crecimiento, éste serd menor a los 8.9%
que contabilizard el cierre del 2008.
José Othén Ramirez, presidente de
la Asociacion de Importadores y
Exportadores de la Republica Mexicana
(ANIERM), comentd que su expectativa
para las exportaciones en 2009 se ubica
en un crecimiento del 7.6%, mientras
que para el cierre del 2008 se anticipa
se alcance 8.9%, ndmeros correspon-
dientes a los productos no petroleros.
La diferencia en mds de un punto
porcentual, agregd, se debe a que ain el
80% de las ventas al exterior estdn rela-
cionadas con Estados Unidos, sin embar-

. Comportamiento exportaciones no petroleras
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o, también contribuird que se vive una
coyuntura econémica internacional que
motivard que el envio de productos
mexicanos al exterior se reduzca.

Por su parte, Francisco Guzmdn,
director de Estudios Econdmicos y
Plantacién Estratégica de Grupo
Scotiabank, estima que las ventas
mexicanas al exterior se ubiquen en un

crecimiento por debajo del 6%, esto
motivado por la caida también en el
crecimiento de las exportaciones esta-
dounidenses, lo cual demandard
menores insumos o piezas que se gene-
ran en México, y de ahf la menor acti-
vidad que se anticipa.

Guzmdn agregd que incluso por el
complejo entorno econémico mundial

que se enfrenta, es que modificaron sus
expectativas para el saldo en la balanza
comercial, que se habfa previsto en (-)
19 mil 115 millones de délares (mdd),
y una vez analizada la situacion se esti-
ma cierre en (-) 13 mil 936 mdd.

Humberto Simoneen, vicepresidente
ejecutivo de ANIERM, aseguré que es
momento de poder explotar regiones en
donde los productos mexicanos tienen un
mercado natural, como Centroamérica y
El Caribe, en donde nuestro pais tnica-
mente aporta el 2% del total de compras
de la zona.

Segtin cifras del Banco Mundial,
mientras en Estados Unidos se prevé en
2009 un periodo de crecimiento nulo,
regiones como Latinoamérica avanzard
4.3%, Asia — Pacifico en 8.5% yéfrica -
Medio Oriente en 5.3%. Lo anterior per-
mite visualizar las dreas de oportunidad
que podria encontrarse si se desarrolla
una oferta exportable vélida.

Free Trade Alliance y ANIERM

Brincaran

DIDIER RAMIREZ

Conscientes de que en momentos com-
plejos se tiene que ser creativo para
enfrentar las adversidades, la Asociacion
Nacional de Importadores y Exportadores
de la Reptiblica Mexicana (ANIERM) y el
Free Trade Alliance (FTA) de San Antonio
buscardn desarrollar a pequefias y
medianas empresas para iniciar su expor-
tacion a territorio estadounidense, y en
particular en el estado texano.

Através de la firma de un convenio

Pymes la

ambos organismos buscardn capacitar,
preparat, adecuar productos e impulsar
la comercializacion de las Pymes mexi-
canas en la zona del sur — centro de
Texas, region que, por cierto, no ha
resentido las consecuencias de la rece-
sién estadounidense y mantiene una
economia sana, consideré Kyle Burns,
presidente y director general de FTA.

El directivo indicG que existen dreas de
oportunidad para empresas que participan
en el sector automotriz a pesar de las con-
diciones que imperan en este sector; as

frontera

como para el agroindustrial y textil, princi-
palmente, aunque también podrfan
encontrar cabida firmas que participen con
artesanfas y el rubro de la construccion.
José Othén Ramirez, presidente de
ANIERM, asegur que en el caso de las
empresas que proveen a la industria auto-
motriz, a pesar de que este sector enfrenta
problemas, es una realidad que el consu-
mo de autos continuard en e vecino pais,
lo que cambiardn son sus hébitos de com-
pra, por lo cual el reto para los proveedores
serdn adaptarse a esas nuevas condiciones.

El FTA en 10 afos de trabajo con
Pymes a través de su incubadora de
negocios ha brindado apoyo a mds de
100 empresas y 25 mds se encuentran
en fase de desarrollo en total generan
anualmente un volumen de negocio
cercano a siete millones de d6lares.

Jorge Canavati, representante de
ANIERM en San Antonio, expuso que
lo mds importante para las pequefias
empresas es que deben encontrar su
nicho de mercado para exportar, ya
que es iluso pensar que quieran aten-
der a todo el mercado estadounidense
cuando no tienen la capacidad para
ello, de ahf que comenzar por el mer-
cado de San Antonio podria ser un
buen inicio.
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Jumex trae Monster

Con el propdsito de posicionar su marca
de bebida energizante en Meéxico,
“Monster Energy”, Hansen Natural
Corporation anunci6 la firma de un con-
venio de distribucidn, a partir de 2009,
con Comercializadora Eloro (Grupo
Jumex), con lo que a partir de enero este
producto comenzard a ser distribuido
por esta firma a lo largo y ancho de la
Republica, exceptuando Baja California
y Sonora. Esta operacion arrojard un
finiquito de hasta 6 mdd que Hansen
deberd pagar a su anterior distribuidor.

Alsea a la alza

Entre sumas y restas, sobresaliendo el
cierre de 15 establecimientos y la aper-
tura de 25 unidades de las distintas mar-
cas que administra, Alsea, la operadora
de restaurantes de fast food mas grande
de México, cerrd el 2008 con mil 135
tiendas, esto es, 14.8% que en 2007.
Entre los locales inaugurados destacan
12 Starbucks Coffee, cuatro Domino’s
Pizza, un Burger King y un Chili’s Grill
& Bar, ademds de adquirir participacion
en los cuatro restaurantes California
Pizza Kitchen que hay en nuestro pais.

MotoEco

Considerado como “ordinario” y “feo”,
pero 100% amigable con el medio
ambiente, Motorola hizo el lanzamiento
en Las Vegas, Nevada, del primer teléfo-
no celular fabricado con pldstico reci-
clado (de botellas de agua). Se trata del
Moto W233 Renew, cuya caja protectora
e incluso el instructivo fueron hechos
con material reciclable. Con este pro-
ducto, se espera que Motorola se recupe-
re en el mercado de los teléfonos celula-
res, donde actualmente ya es el cuarto
debido a una floja cartera de opciones.
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W W Importacion y exportacion LCL/FCL
I Servicio intermodal puerta a puerta

W W Almacenaje, consolidacidn y desconsolidacion

W W Despacho aduanal en origen y destino

Soluciones logisticas confiables al tamano de sus necesidades
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