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Para información adicional favor de contactar al Departamento de Atención a Clientes en los siguientes números:
55-5481-8800 Extensiones: 8804, 8805, 8811, 8817.
Atentamente: Hamburg Sud México, S.A. de C.V.

UCLA- Mexico / North Coast / East Coast South America
VESSEL CAP ALIANCA ALIANCA CAP CAP CAP CAP

BIZERTA GAVEA SHANGHAI TRAFALGAR ORTEGAL POLONIO BIZERTA

Voyage V 2 S V 9 S V 43 S V 91 S V 71 S V 146 S V 3 S
VERACRUZ 9-Jan 16-Jan 24-Jan 31-Jan 5-Feb 17-Feb 18-Feb
ALTAMIRA 11-Jan 17-Jan 25-Jan 1-Feb 6-Feb 18-Feb 19-Feb
Houston 13-Jan 19-Jan 27-Jan 3-Feb 8-Feb 20-Feb 21-Feb
CARTAGENA 18-Jan 25-Jan 2-Feb 9-Feb 14-Feb 26-Feb 27-Feb
LA GUAIRA VIA CTG VIA CTG VIA CTG VIA CTG VIA CTG VIA CTG VIA CTG
SUAPE 26-Jan 2-Feb 10-Feb 17-Feb 22-Feb 6-Mar 7-Mar
SANTOS 28-Jan 5-Feb 13-Feb 20-Feb 25-Feb 9-Mar 10-Mar
RIO GRANDE 30-Jan 7-Feb 15-Feb 22-Feb 27-Feb 11-Mar 12-Mar
NAVEGANTES 31-Jan 9-Feb 17-Feb 24-Feb 1-Mar 13-Mar 14-Mar
PARANAGUA 3-Feb 10-Feb 18-Feb 25-Feb 2-Mar 14-Mar 15-Mar
* Servicio a la Costa Oeste de Sudamérica, Costa Este de Estados Unidos vía Cartagena, Colombia.
* Servicio a los ""Outports"" en Brasil vía Santos, Br. Servicio a Buenos Aires y Montevideo vía Santos.

ITAS - Interamerica Service
VESSEL CALA CALA CALA CALA ALIANCA CALA CALA

PANTERA PINGÜINO PAGURO PUMA PATAGONIA PANTERA PINGÜINO

Voyage V 903 S V 904 S V 906 S V 907 S V 908 S V 910 S V 911 S
VERACRUZ 12-Jan 19-Jan 2-Feb 8-Feb 14-Feb 27-Feb 6-Mar
ALTAMIRA 14-Jan 20-Jan 3-Feb 10-Feb 15-Feb 28-Feb 8-Mar
"Manzanillo, Pa" 18-Jan 25-Jan 8-Feb 15-Feb 21-Feb 6-Mar 13-Mar
CARTAGENA * 19-Jan 27-Jan 9-Feb 16-Feb 22-Feb 7-Mar 14-Mar
P. CABELLO 21-Jan 29-Jan 12-Feb 18-Feb 24-Feb 9-Mar 16-Mar
SANTOS 2-Feb 10-Feb 25-Feb 3-Mar 9-Mar 22-Mar 29-Mar
RIO DE JANEIRO 4-Feb 13-Feb 27-Feb 5-Mar 11-Mar 24-Mar 31-Mar
SALVADOR 6-Feb 15-Feb 1-Mar 7-Mar 13-Mar 26-Mar 2-Apr
* Servicio a la Costa Oeste de Sudamérica, Costa Este de Estados Unidos y Puerto Limón, CR. vía Cartagena, Colombia.
* Servicio a los ""Outports"" en Brasil vía Santos, Br. Servicio a Buenos Aires y Montevideo vía Santos.

CCMS- CANADA CUBA MEXICO - HABANA RIO HAINA Y MEDITERRANEO
VESSEL LAURA LAURA CALA LAURA CALA LAURA

SCHULTE SCHULTE PANAMA SHULTE TBN PANAMA SHULTE

Voyage V 455 E V 455 E V 455 E V 456 E V 456 E V 456 E V 457 E
(1st call) (2nd call)

VERACRUZ 5-Jan 12-Jan 10-Feb 24-Feb 12-Mar 28-Mar 12-Apr
ALTAMIRA 6-Jan 13-Jan 11-Feb 26-Feb 13-Mar 29-Mar 14-Apr
HABANA 10-Jan 14-Feb 1-Mar 17-Mar 1-Apr 17-Apr
S. TOMAS DE CASTILLA 20-Jan 17-Feb 4-Mar 20-Mar 4-Apr 20-Apr
RIO HAINA 24-Jan 20-Feb 8-Mar 24-Mar 8-Apr 24-Apr
LIVORN0 6-Feb 6-Mar 20-Mar 6-Apr 21-Apr 7-May
VADO LIGURE 7-Feb 7-Mar 21-Mar 7-Apr 22-Apr 8-May
BARCELONA 9-Feb 9-Mar 23-Mar 9-Apr 24-Apr 10-May
VALENCIA 10-Feb 10-Mar 24-Mar 10-Apr 25-Apr 11-May
LISBOA 13-Feb 13-Mar 27-Mar 13-Apr 28-Apr 14-May
* Servicio a Lattakia, Salerno, Alexandria y Algieres vía Vado Ligure

L. Cardenas / South America West Coast (ASPA SERVICE S-1)
Eastbound
VESSEL CCNI CCNI BAHIA CAP CAP CAP CAP

NINGBO SHENZHEN CASTILLO GREGORY GILBERT HAMILTON HARALD

Voyage V 850 E V 851 E V 901 E V 902 E V 903 E V 904 E V 905 E
L. CARDENAS 7-Jan 13-Jan 20-Jan 26-Jan 2-Feb 14-Feb 21-Feb
BUENAVENTURA 12-Jan 18-Jan 25-Jan 31-Jan 7-Feb 19-Feb 26-Feb
GUAYAQUIL 14-Jan 20-Jan 28-Jan 3-Feb 10-Feb 22-Feb 1-Mar
IQUIQUE 19-Jan 25-Jan 1-Feb 7-Feb 14-Feb 26-Feb 5-Mar
MEJILLONES 27-Jan 9-Feb 28-Feb
LIRQUEN 24-Jan 31-Jan 7-Feb 13-Feb 20-Feb 4-Mar 11-Mar

L. Cárdenas / South America West Coast (ASPA SERVICE S-2)
Eastbound
VESSEL CCNI CCNI CCNI CCNI CAP

RIMAC ANTILLANCA GUAYAS ARICA BON TBN TBN

Voyage V 902 E V 903 E V 904 E V 905 E V 906 E V 907 E V 908 E
L.CARDENAS 28-Jan 5-Feb 10-Feb 19-Feb 24-Feb 3-Mar 10-Mar
P. QUETZAL 31-Jan 8-Feb 13-Feb 22-Feb 27-Feb 6-Mar 13-Mar
CALLAO 5-Feb 13-Feb 18-Feb 27-Feb 4-Mar 11-Mar 18-Mar
MEJILLONES 9-Feb 17-Feb 22-Feb 3-Mar 8-Mar 15-Mar 22-Mar
VALPARAISO 13-Feb 21-Feb 26-Feb 7-Mar 12-Mar 19-Mar 26-Mar

Lazaro Cardenas/ Asia (ASPA SERVICE)
Westbound
VESSEL BAHIA CAP BAHIA CCNI CCNI BAHIA CAP

BLANCA GRAHAM NINGBO SHENZHEN CASTILLO GREGORY

Voyage V 847 W V 848 W V 849 W V 850 W V 851 W V 901 W V 902 W
L. CARDENAS 14-Jan 19-Jan 26-Jan 2-Feb 10-Feb 15-Feb 23-Feb
YOKOHAMA 30-Jan 5-Feb 12-Feb 19-Feb 25-Feb 5-Mar 13-Mar
PUSAN 31-Jan 7-Feb 14-Feb 21-Feb 27-Feb 6-Mar 14-Mar
SHANGHAI 2-Feb 8-Feb 15-Feb 1-Mar 8-Mar 16-Mar
NINGBO 3-Feb 10-Feb 17-Feb 2-Mar 9-Mar 17-Mar
HONG KONG 6-Feb 12-Feb 19-Feb 4-Mar 12-Mar 20-Mar
* Fechas sujetas a cambio con sin previo aviso.
* Cierre de Documentación 72 hrs. hábiles antes de la llegada del buque.
* Los contenedores deberán estar ingresados y despachados en puerto 24 hrs. hábiles antes del arribo del buque.

Disponibles en equipos de escritorio y portátiles

Dell le da “enter” al
embalaje ecológico
REDACCIÓN T21

El fabricante de computadoras Dell implementa
un plan que busca simplificar y revolucionar el
embalaje de las computadoras a través del cual
busca ahorrar ocho millones de dólares elimi-
nando nueve millones de kilogramos de materia-
les de embalaje en los próximos cuatro años.

A través de un comunicado para prensa, la
firma dice que “se planean reducir los materiales
de embalaje de los sistemas de escritorio y portáti-
les en aproximadamente 10% en todo el mundo,
aumentar 40% el contenido amortiguante ecológi-
camente equilibrado así como el embalaje corru-
gado, y asegurar que, antes del 2012, el 75% de los
componentes de embalaje puedan ser reciclados”.

“El embalaje excesivo se encuentra hoy en
día entre los desafíos que más soluciones pueden
tener. Cambiar el paradigma de embalaje abre
oportunidades para ampliar el valor del negocio y
de la marca mediante la innovación ecológica-
mente equilibrada, lo que produce beneficios
medioambientales positivos”, comentó Adam
Werbach, Director General de Saatchi & Saatchi
S, una agencia global de consultoría en manteni-
miento del equilibrio ecológico que ha colabora-
do estrechamente con Dell para desarrollar su
estrategia de embalaje.

Según la empresa, con ello ayudará a preser-
var más de 150mil árboles, indicó la firma al seña-
lar que está integrando la tecnología de materiales
renovables y de amortiguadores de aire, incluidos
los moldeados de pulpa y los totalmente reciclados
y termoformados a base de polietileno de alta den-
sidad, high density polyethylene (HDPE).

Los envases plásticos para leche y para deter-
gente líquido para lavar ropa son materiales que
contienen desechos HDPE reciclados, y Dell prevé
integrar cerca de dos millones de este tipo de reci-
pientes reciclados en amortiguadores destinados
a proteger su sistema Studio Hybrid.

Un total 33 millones de envases plásticos reci-
clados para leche serán integrados en el embala-
je de sistemas de escritorio y computadoras portá-
tiles en el 2009, añadió la compañía.

En el Distrito Federal

Buscan prohibir
bolsas de plástico
DIDIER RAMÍREZ Y PURI LUCENA

La familiar imagen de gente cargando sus bolsas a
la salida de los supermercados podría estar a punto
de cambiar en la capital mexicana. La Asamblea
Legislativa del DF acaba de aprobar un dictamen
por el que se reformaría la Ley de Residuos Sólidos
en la ciudad y que prevé prohibir la entrega de bol-
sas de plástico en los supermercados.

Así, el dictamen establece que “en la transporta-
ción, contención y envase de materiales, así como
en el manejo de residuos sólidos, se utilicen mate-
riales biodegradables”. De este modo, la Secretaría
de Medio Ambiente elaborará un programa de sus-

titución de plásticos a fin de reducir su uso en nego-
cios como tiendas y supermercados, que recibirían
incentivos fiscales por participar en el programa.

El documento señala que los establecimientos
comerciales no podrán otorgar de forma gratuita
bolsas de plástico para el envase de productos, a no
ser que “por cuestiones de asepsia o conservación
de alimentos o insumos no resulte factible el uso
de tecnologías biodegradables como sustitutos”.

En este tenor, la principal cadena de autoservi-
cios en México, Wal-Mart desde el año pasado ini-
ció una campaña en la que busca reducir 50% el
empleo de bolsas de plástico para 2013, que se tra-
ducirá en dejar de demandar más de 237 millones
de bolsas anualmente. En su operación global el
compromiso de la firma es reducir 33 por ciento.

En línea con esta estrategia, Wal-Mart lanzó
el año pasado una bolsa reutilizable que tiene
una capacidad de 15 kilos y es 100% reciclable,
además que se estima sustituye a siete bolsas de
plástico convencionales.

Estas acciones han sido seguidas por algunas
otras cadenas comerciales, que han comenzado a
ofrecer bolsas reutilizables en un afán de reducir el
empleo de materiales plástico que toman mucho
tiempo en desintegrarse y reincorporarse al ambiente.

Estiman ahorros por 8 mdd.

Tendrán un costo en supermercados.


