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Avisos
publicados en
el DOF relativos
a comercio

Secretaria de Economia

3 de diciembre

Proyecto de Norma Oficial Mexicana PROY-NOM-
173-SCFI-2008, Jugos de frutas preenvasados-
Denominaciones.

5 de diciembre

Lineamientos para la Operacion del Programa de
Apoyo al Sector Agroindustrial de la Cafia de
Azticar (PROINCANA), para el ejercicio fiscal 2008

10 de diciembre
Aviso sobre los precios de referencia del azticar para
el pago de la caia de azdicar de la zafra 2008/2009.

11 de diciembre

Acuerdo que modifica los lineamientos para otor-
gar apoyos del Fondo Reconversion ante la elimi-
nacién de cuotas compensatorias de productos chi-
nos de las industrias textil, vestido, calzado y jugue-
tes para el ejercicio fiscal 2008. Acuerdo por el que
se da a conocer el cupo para importar juguetes.

12 de diciembre

Sentencia dictada en juicio de amparo referen-
te a importaciones de importaciones de maqui-
nas, aparatos y material eléctrico y sus partes
originarias de China.
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Aunque incrementd 6% su precio

Vuelan unos 4 millones de
pavos a mesa de mexicanos

PURI LUCENA

Cerca de cuatro millones de pavos llegardn a los hoga-
tes del pais para celebrar las fiestas decembrinas. Del
total, un millén 862 mil son guajolotes mexicanos, lo
que supone una disminucién de 1% en la produccién
nacional respecto al afio anterior. El resto son importa-
dos de Estados Unidos y Chile, de los cuales un millén
600 mil se adquirieron a lo largo de 2008 y unos 500
mil se encuentran congelados en México desde 2007,
informé el vicepresidente de la Seccién Nacional de
Productores de Guajolote de la Unién Nacional de
Avicultores (UNA), Orlando Pérez Escalante.

El también subdirector general de Pavos
Viridiana explicé que la produccion mexicana
aumentd este afio su precio en torno a un 6%, es
decir, el kilo de pavo ahumado se encontrard en el
mercado a 50 pesos, mientras que el natural se
comercializa en 40. Este incremento es producto del
fuerte alza en el costo de los insumos, lo que hizo que
el costo de produccién aumentara en 25 por ciento.

En México, solo hay tres empresas productoras de
pavo: Viridiana, Pavos Parsons y Bachoco, y de acuerdo
asu estadistica, el consumo en el pais estd aumentando
debido a que se conocen mds sus bondades como pro-

- Produccion de pavo en México
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ducto /ight. Sin embargo, con un consumo per capita
anual de dos kilos por habitante estd atin lejano alos 3.8
kilos de la Unién Europea y de los 7.9 de Estados Unidos.

El pavo mexicano tiene que competir con las
importaciones procedentes de Estados Unidos (97% del
total de las adquisiciones del exterior) y Chile (3%). Sin
embargo, Pérez Escalante sefialG que pese a que el pre-
cio del producto chileno podrfa parecer menor, en
cuestion de rendimiento, al ser un pavo muy hidrata-
do, acaba resultando incluso mds caro que el nacional.

Hasta 2003-2004, cuando se desgravé la importa-
ci6n para las aves chilenas, los indices de produccién
segufan una tendencia al alza, misma que préctica-
mente se ha detenido actualmente. “Nos afectd, pero
hemos vivido con eso, estamos manteniéndonos y
compitiendo fuerte. Las cifras de importacién estdn
bajando. Por eso, pensamos que no se vale que abran
también el mercado peruano. Estamos preparados,
pero nos afecta. Solo un dato: si la industria estuviera
bien, serfamos mds de tres productores”, concluyd.
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Ahora buscan incursionar en el centro del pafs.

HISTORIA DE EXITO

Guando el nopal se hizo tortilla

DIDIER RAMIREZ

Con poco mds de aflo y medio de vida, la firma
sinaloense Tortimix dio al nopal otro empleo
para generar productos tnicos de alto valor nutri-
mental. Asf inici6 la generacién de tortillas de
harina de trigo y linaza mezcladas con este vege-
tal, para incursionar posteriormente en pastas
para pizza, mermelada y cajeta de nopal.

Este fruto, que es muy caracterfstico de la
region centro del pais, fue explotado por Tortimix
en el estado de Sinaloa, en donde a partir de los
apoyos de gobiernos estatales y federal, lograron
desarrollar su marca, y ahora si bien cuentan con
presencia regional, buscan expandir su territorio,
menciond Jestis Enrique Valdez, director general
de la empresa.

Actualmente procesa una tonelada semanal
de nopal, encontrando en el desarrollo de pro-
ductos una via para capitalizar la oportunidad de

mercado y con ello su crecimiento, por esto pasa
de elaborar tortillas y pizzas a generar chamoy,
cajeta, mermelada y botanas, todo a base de
nopal fresco.

La siguiente fase de la empresa serd incursio-
nar en la regién centro del pais, en donde consi-
deran pueden tener un mayor consumo para lo
cual estdn en busca de distribuidores. “Nosotros
participarfamos en el conocimiento del proceso
de transformacion, y el distribuidor se encargarfa
de obtener la materia prima y comercializarlos”,
enfatizd Valdez Robles.

Otro proyecto que tienen es el franquiciar su
pasta para pizza, y que ahora ha encontrado eco
en la red de escuelas publicas en Sinaloa, en
donde se provee este producto para sustituir el ali-
mento “chatarra” para los alumnos. No obstante,
Tortimix busca que este concepto se convierta en
franquicia y asf difundirlo en una forma mds 4gil
y en un mayor territorio.



