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Similar al 2000 y 2004

Alcanza inflación
crecimiento histórico
DIDIER RAMÍREZ

Al revisar las cifras del índice nacional de
precios al consumidor (INPC), durante
octubre pasado se obtiene que la varia-
ción porcentual fue 0.68%, la más alta
para este mes sólo comparada con la
registrada en 2000 y 2004. Al revisar las
cifras acumuladas se obtiene una varia-
ción en los precios del 5.78% que hace evi-
dente que el 2008 es el de mayor inflación.

En octubre pasado los productos
que mayores alzas tuvieron y contri-
buyeron en alcanzar este indicador se
encuentran la electricidad, gasolina
de bajo octanaje, cebolla, melón, pollo
en piezas, entre otros.

Al analizar las categorías, los
mayores movimientos se registraron
en transporte con 0.64%, alimentos,
bebidas y tabacos con 0.56%, y mue-
bles con 0.52 por ciento.

INPC Variación porcentual mensual en octubre de cada año

INPC Variación porcentual anual

Hacen Agua del Aire
ENRIQUE TORRES / ENVIADO

GUADALAJARA, Jal.- Bien puede ser el sueño
de todo náufrago: una máquina con la fun-
cionalidad de producir agua potable tan sólo
de los componentes del aire y, más aún, que
dé la opción de tomarla fría o caliente. Lo
cierto es que es una realidad y ya se vende en
México.

A través de la comercializadora mexi-
cana Kasam de Occidente, llega al país el
producto canadiense de la firma Trevor
Bentley, un aparato para uso doméstico y
comercial, que puede generar para el
hogar unos 12 litros de agua potable al
día o en el caso del industrial o para
situaciones de desastre, hasta dos mil 500
litros por día.

Eduardo del Angel, director general de
la representación en México, explicó que
la máquina convierte en agua la hume-
dad del aire. Una vez que se genera, es
tratada por una serie de filtros y un este-
rilizador ultravioleta que le permite cum-
plir con los estándares internacionales de
calidad del agua.

A temperatura ambiente el agua genera-
da es inodora, insípida e incolora, incluso
muy fría o lista para servir un café, en el caso
del agua caliente. Esto lo pudo comprobar
Comercio T21, al probar el líquido que
produce el aparato solo conectado a la
corriente eléctrica de uso doméstico.

Los precios van de los 900 a los mil 500
dólares, de los modelos actualmente disponi-
bles para entrega inmediata.

MIGUEL ÁNGEL CASTILLO

La marca de productos de cuidado para
automóvil ArmorAll espera alcanzar en el
siguiente año una participación de mer-
cado de 35% a nivel general en México.

El gerente de producto de ArmorAll,
Fernando Delgado, indicó a Comercio
T21 que actualmente la participación
de esta subsidiaria del grupo Clorox en
México es de 25%, pero con los buenos
resultados obtenidos desde hace un año
con el lanzamiento de campañas de pro-
moción, es factible que incrementen esa
cifra en 10 puntos porcentuales.

No obstante, apuntó que en el segmen-

to de protectores de vinil esta marca se ha
convertido en líder de mercado gracias a
una agresiva publicidad que ha provocado
que los consumidores interactúen con sus
productos y se mantengan fieles a ellos.

En tan sólo un año, ArmorAll pasó de
contar con una cobertura de 51% a 65% en
este nicho, y la meta para el siguiente es
alcanzar el 75% de participación de mer-
cado, debido a que recién puso en marcha
una nueva promoción llamada “Acelera
tus fantasías”, a través de la cual es posible
ganar un automóvil Mustang Saleen con
valor superior a los 600 mil pesos.

Fernando Delgado comentó que la
totalidad de sus productos estrella, los pro-

tectores de vinil, se fabrican en la planta
que la empresa tiene en Tlanepantla,
Estado de México, cuya producción es des-
tinada únicamente al mercado doméstico.

Aunque prefirió omitir el volumen
de producción de dicha instalación,
mencionó que debido al crecimiento de
sus ventas el crecimiento en la fábrica se
ha incrementado hasta en 20 por ciento.

Alcanzará participación de 35% de mercado

ArmorAll brilla en el
mercado mexicano

Aumentaron 20% producción.

Genera 12 litros al día.


