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Libre
Abordo

Lala va a EU

Después de dos años de comercializar
leche y yogurt en supermercados de
California, Arizona, Nuevo México,
Texas e Illinois, la mayor empresa
productora de lácteos en México,
Grupo Lala, planea extender sus ope-
raciones en Estados Unidos, para lo
cual se encuentran en la evaluación
del proyecto de inversión, indicó el
vocero del grupo industrial Martin
Arvayo; hasta ahora la presencia de la
empresa se ha limitado a la oferta
para el mercado hispano.

Jabil deja el papel

La firma del sector electrónico, Jabil
Circuit de México, exportará en este
año dos mil millones de dólares a tra-
vés del proyecto de aduana electrónica,
mismo que fue implementado en 2006,
y en donde invirtieron 150 mil dólares
para el desarrollo de un software que
permita a la Administración General
de Aduanas revisar las entradas y sali-
das de mercancías, informó César
Castro, gerente regional de Logística y
Relaciones Gubernamentales de la
empresa.

Bomberazo aguacatero 

Los incendios forestales registrados en
el sur de California, afectaron 95% de
la producción de aguacate, informó
Eric Larson, comisionado agrícola de
San Diego, por lo cual, productores
mexicanos y chilenos, en menor medi-
da, podrán abastecer este mercado, en
donde el fruto además aumentó su pre-
cio hasta 500%, en sitios como Nueva
York, al pasar el precio por caja de
ocho a 48 dólares.

MIGUEL ANGEL CASTILLO

Quién no ha sentido, después de una noche
de copas, la clásica cruda por la que jura-
mos no volver a probar alcohol en un buen
tiempo. Por fortuna, ya existe una forma de
solucionar este “pequeño” inconveniente y
fue lograda por una empresa mexicana.

Bebidas Funcionales Brio puso a la venta
en México un té funcional con sabor picoso de
producción propia denominada HOT (Hang
Over Tea) que tiene la cualidad de eliminar en
media hora la conocida resaca, y ahora expor-
tan a distintos mercados de América.

Arturo González de Aragón, director gene-
ral de la firma, comentó a Comercio T21

que este año se iniciaron las exportaciones,
aunque en volúmenes aún no significativos,
hacia Puerto Rico, Republica Dominicana,
Florida, California y Texas en Estados Unidos;
y próximamente estará disponible para los
consumidores de Ecuador y Colombia.

En México, se puede encontrar  a un
precio de 25 pesos en las tiendas Wal-Mart
y Superama de la Ciudad de México y su
área metropolitana, así como en Circulo
K, La Europea, Grupo Fisher’s y 7-Eleven;
este último ha llevado a HOT a toda la
República Mexicana.

Para el desarrollo de este producto,
Bebidas Funcionales Brio invirtió alrede-
dor de 700 mil dólares, que incluyo los

estudios de mercado y el diseño del enva-
se, que es de plástico recubierto con una
etiqueta termoencogible y una termina-
ción aluminada, cerrado con taparrosca.

“Esta bebida ayuda a tu cuerpo a tra-
bajar de una manera más eficiente, no es
una bebida mágica, es una bebida lógica,
que tiene cuatro extractos herbales y cua-
tro aminoácidos; los extractos ayudan a
recubrir las paredes del estómago para qui-
tar las náuseas, el malestar estomacal, el
vómito, y también funcionan como diuré-
ticos; por su parte, los aminoácidos ayudan
al sistema hepático para que metabolice el
alcohol de manera más eficiente y una vez
que lo procesaste lo eliminas.”, dijo.

CASO DE EXITO

Exportan estudiantes
aguacate a China
REYNA ISABEL ORTEGA

Con la creación de su empresa incubado-
ra Axkan, cinco estudiantes del
Tecnológico de Monterrey Campus Ciudad
de México iniciarán la exportación a
Shangai, China, de aproximadamente 60
toneladas de aguacate en pasta congelada.

Después de casi seis meses de investi-
gación de mercado, estructuración del
proyecto y negociaciones
con tres productores de
aguacate Hass del
estado de Michoa-
cán, los estudiantes
llegarán con la
marca Santiago a res-

taurantes y hoteles de Shangai.
El alumno Heye Guo, director gene-

ral de la incubadora Axkan, explicó que
eligieron comercializar el aguacate por-
que es el alimento mexicano con mayor
demanda en China, pues se importan
cuatro contenedores de este fruto a la
semana, además de ser competitivo a

nivel internacional.
Los cinco empren-

dedores Heye Guo,
Paola Copka, Lourdes
Tena, Jonathan Ruiz
y Carlos Mendoza,
calculan exportar ini-
cialmente tres conte-

nedores al año.

Le ponen capota al
PT Cruiser cabrio
Sigue la reestructura en Chrysler LLC luego de ser adquirida por

Cerberus, y para volver a la rentabilidad dejará de producir cuatro

modelos de autos al 2008, entre ellos el PT Cruiser Cabrio que el cual

dejará de fabricarse en la planta de Chrysler ubicada en Toluca, Estado

de México, lugar exclusivo de armado para su exportación a los diver-

sos países donde era requerido.

Exportan té para la resaca.

Bebida Hang Over Tea

México quitará la cruda al mundo


